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Bakgrund och syfte

Region Halland har som uppgift att framja
utveckling och tillvaxt for alla som ar bosatta
och vistas i regionen. For att uppna de mal
som ligger till grund for utvecklingen sa
pagar just nu en satsning som bland annat
handlar om att forsta vilka drivkrafter som
ligger bakom val av resedestination och hur
Halland positioneras i forhallande till dessa
drivkrafter, framfor allt inom den strategiska
malgruppen.

Syftet med undersdkningen ar darfor att
kartlagga den strategiska malgruppens
vanor, intressen och beteenden samt gora
en demografisk analys av denna. Vidare ar
ett syfte att ta reda pa hur kdnnedomen om
och installningen till Halland ser ut i
malgruppen.
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Executive summary



Nyckeltal

Har besdkt Positiv installning Skulle rekommendera

olele

= Har besokt = Har ej besokt = Positiv = Ej direkt positiv =Ja = Kanske/nej/vet ej
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Executive summary

© 0 Malgrupp Metod Faltperiod
Gﬁ Par/familjer boende i sédra 3126 Kvantitativa 20 augusti — 9 september
och mellersta Sverige, intervjuer online 2019
Malardalen och Stockholm

Vanor och intressen

9 av 10 i malgruppen reser inom Sverige, bade vad galler kortare och langre resor, och ungefar halften gor detta arligen. Bland de som gor kortare resor ar en majoritet
beredd att resa langre an 5 timmar. Detta galler &ven boende i Stockholm och Malardalen, vilket placerar dem i malgruppen aven for kortare resor. Nar man reser inom
Sverige ar lokala sevardheter och att uppleva lokal mat och dryck mest intressant, a&ven om det finns vissa skillnader mellan grupper. Av aktiviteterna relaterade till mat sa
ar intresset for att besdka gardsbutiker och lokala matmarknader storst.

Kundresa

Inspirationen till att resa i Sverige kommer framst fran vanner och familj men bland unga par och smabarnsfamiljer ar Instagram den nast vanligaste kallan till inspiration.
Dessa grupper kanner till de hallandska sociala medier-profilerna i storre utstrackning &n malgruppen i stort, men kannedomen ar fortfarande lag. For att f& information om
resmalet besoker man oftast dess egna hemsida. Vanner och kollegors rekommendationer anses dock vara mest palitliga. Endast ett fatal bedomer influencers som mest
palitliga, sa marknadsforing via dem borde med andra ord framst goras i syfte av att inspirera, snarare an att informera. Bokning av resor inom Sverige sker framst 0-3
manader innan. Boendet bokar de allra flesta innan avresa medan aktiviteter och upplevelser ar mindre vanligt.

Kannedom och installning till Halland

7 av 10 har besokt Halland. De flesta ar positivt instéllda till landskapet och forknippar det framst med natur, hav/kust, strander och bad. Mer an halften som besdkt Halland
skulle rekommendera det som semesterresmal, framfor allt till smabarnsfamiljer. Vad géller positionering i férhallande till de andra landskapen sa utmarker sig Halland
framst vad galler havsbad, vilket det finns ett stort intresse for, och vattensport. Det finns utrymme for att jobba med Hallands image vad galler fokusomradet spannande
matupplevelser da endast 8% forknippar Halland med det. Tylosand, Gekas och Varbergs fastning ar de platser som flest har besokt. Matintresserade kanner inte till
Hallands hdgprofilerade restauranger i stérre utstrackning an ovriga, daremot har smabarnsforaldrar hogre kdnnedom om Stedsan, Stromma Farmlodge och Tiraholms fisk.



Strategisk malgrupp

Region Halland riktar sig sarskilt mot personer med en hég miljdmedvetenhet. | denna undersékning har miljomedvetenhet uppskattats med ett antal
pastaenden relaterade till miljoatgarder. For att kategoriseras som miljidmedveten ska man i genomsnitt ha angett vardet 4 pa en 1-5-gradig skala.
Nagra namnvarda skillnader i vanor och intressen mellan miljomedvetna och icke-miljomedvetna har dock inte observerats. De signifikanta skillnader
som har kunnat pavisas forklaras mer sannolikt av den demografiska sammansattningen av gruppen miljomedvetna, som till 6vervagande del bestar
av kvinnor, an miljdmedvetenheten per se. Ett alternativ skulle darfér kunna vara att rikta sig mot en bredare grupp en mer miljdomedvetna, och istéllet
utga fran intressen baserat pa demografiska profiler.
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Demografiska profiler

Matintresserade

Intresset for att bestka gardsbutiker och
lokala matmarknader &r storst bland
kvinnor, aldre par utan hemmaboende barn
och pensionarer. Unga par ar intresserade
av spannande matupplevelser i storre
utstrackning &n andra grupper, men
intresset ar ganska lagt i férhallande till
andra aktiviteter. Intresset for skordefester
ar stort i alla grupper med undantag for
pensionarer.

Friluftsintresserade

Intresset for att besdka
nationalparker/naturomraden, vandra, cykla
och paddla ar jamnt férdelat mellan kénen.
Generellt satt ar intresset for dessa
aktiviteter storst bland unga par, med
undantag for camping som
smabarnsforaldrar ar mest intresserade av.

Kulturintresserade

Intresset for att besoka lokala sevardheter,
muséum och lokala konsthantverkare ar
storst hos gruppen som ar 60 ar och aldre.
Medan man har ett storre intresse for
sevardheter och muséum har kvinnor ett
storre intresse for lokala konsthantverkare.



Resultat — Vanor och intressen



Den vanligaste klimatatgarden &r att valja cykel eller kollektiva fardmedel

Generellt &r kvinnor och yngre i aldern 18-29 mest miljomedvetna.

Jag véljer cykel eller kollektiva fardmedel nar jag kan
Jag forsoker begransa mitt flygande av hansyn till miljon
Jag valjer ofta ekologiska eller narordlade livsmedel

Jag forsoker ata mer vegetarisk/vegansk mat for att minska mina utslapp

Jag koper ofta begagnat for att spara pa miljon

m] Instammerinte alls[1] ®m2[2] ®m3[3] m4[4] m5 Instammer helt [5]

Hur val instammer du i foljande pastaenden?

YouGov

Net: Net:
Bottombox Topbox
[1-2] [4-5]
33% 47%
50% 26%
34% 37%
50% 28%
50% 25%
Bas: Alla (3126)
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Halften av malgruppen reser inom Sverige minst varje ar

Unga par och smabarnsfamiljer gor ofta kortare resor generellt, medan aldre par utan hemmaboende barn gor kortare resor flera ganger per ar i storst
utstrackning. Smabarnsfamiljer ar den grupp som aker pa langre resor i storst utstrackning. Inga signifikanta skillnader i resvanor syns mellan

miljomedvetna/icke miljomedvetna och region.
Reser i

Sverige
arligen
(NET)

Kortare resor (t.ex. weekendresor, SPA-resor, evenemang) 48%

Langre resor (t.ex. sommarsemester, host-, jul eller sportlovssemester) 53%

mAldrig = Mer sdllan 4n vart femte & m Vart tredje till vart femte &r  ®Vartannat &  ®mVarje &  ®Flera ganger per ar

Hur ofta &ker du péa féljande sorters resor inom Sverige? Bas: Alla (3126)

YouGov
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9 av 10 som aker pa kortare resor kan tanka sig att resa mer an 3 timmar

Ungefar halften av dessa kan ténka sig aka langre &n 5 timmar.

Mindre an 1 timme

1-2 timmar

3-4 timmar

5-6 timmar

7 timmar eller mer

Vet gj

}1%

7%

18%

33%

36%

—

Hur lange kan du tanka dig att resa inom Sverige, om du ska vara borta 2-3 dagar?

YouGov

87% kan tanka sig resa mer &an 3 timmar

Bas: Aker p& kortare resor i Sverige (2696)
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Lokala sevardheter och lokal mat och dryck lockar mest pa Sverigesemestern

Utover lokala sevardheter och lokal mat och dryck &r att bada i havet, bestka nationalparker/naturomraden samt lokala evenemang mest intressant.
Friluftsaktiviteterna, t.ex. vandring, cykling, camping och paddling &r lite lika intressant for malgruppen i stort.

BesoOka lokala
59% konsthantverk 17%

Besoka lokala
sevardheter (t.ex. slott,

fastningar) are

|

vppleva e Cykla 14%
o so oo [ 1%
Bada i havet 43% Campa - 12%

1

Besoka nationalparker

Paddla
. 11%
och/eller naturomraden 43% kanot/kajak - 0

39% Spela golf - 8%

Surfa/kitesurfa I 204

1

Besoka lokala
evenemang

1

Ga pa museum 33% Ipaddla SUP

Ingen av
capasea [N 3 dessa M 3%
ek U b
Tank dig att du ska aka pa semester inom Sverige. Vilka av foljande aktiviteter skulle du vara intresserad av att géra pa resan? Bas: Semestrar i Sverige (2925)
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Skillnader 1 intresse mellan grupper

Aldre par utan hemmaboende barn och pensionarer ar mer intresserade av att ga pa museum och besdtka lokala sevardheter och konsthantverkare an
unga par och smabarnsfamiljer. Unga par utan barn ar déverrepresenterade vad galler intresse for att besoka nationalparker/naturomraden och
friluftsaktiviteter som vandring, camping och kanotpaddling. Smabarnsfamiljer &r mest intresserade av att bada i havet.

Aldre par utan

Pensionarer
hemmaboendebarn

Unga par Smabarnsfamiljer Barnfamiljer

Besoka lokala sevardheter (t.ex. slott,

. 51% 52% 58% 62% 65%
fastningar)

Uppleva lokal mat och dryck 49% 42% 53% 56% 55%

Bada i havet 47% 54% 47% 38% 33%

Besotka nationalparker och{eller 49% 24% 43% 379% 420
naturomraden

Besoka lokala evenemang 39% 33% 37% 45% 41%

Ga pa museum 27% 28% 32% 35% 40%

Vandra 36% 32% 30% 29% 23%

Besdka lokala konsthantverkare 7% 9% 15% 22% 26%

Campa 19% 23% 11% 9% 6%

Paddla kanot/kajak 20% 14% 11% 8% 5%

Tank dig att du ska aka pa semester inom Sverige. Vilka av foljande aktiviteter skulle du vara intresserad av att géra pa resan? Bas: Semestrar i Sverige

YouGov o



Intresset for att besdka gardsbutiker och lokala matmarknader ar stort

Kvinnor &r mer intresserade an man av de flesta aktiviteterna, med undantag for att bestka bryggerier/destillerier/musterier samt pubar och barer.

Besoka gardsbutiker/producenter av lokala ravaror, mat och dryck
Smaka lokal mat och dryck

Besdka lokala matmarknader och saluhallar

Besoka caféer och utflyktsmal

Besoka mat- och dryckesfestivaler t.ex. skordefester

Besoka bryggerier, destillerier, musterier

Besdka pubar och barer

Besdka restauranger som erbjuder internationellt kok

Ga pa exklusiva restauranger

Uppleva spannande matupplevelser t.ex. cykeltur med mattema eller matvandringar
Kurser om mat, dryck, odling etc.

Inget av ovanstaende

Tank dig att du ska dka pa semester inom Sverige.

5%

12%

42%

42%

35%

31%

24%

18%

Vilka av foljande aktiviteter relaterade till mat och dryck skulle du varaintresserad av att gora pa resan?

YouGov

57%

56%

53%

50%

Bas

. Semestrar i Sverige (2925)
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Skillnader 1 intresse mellan grupper

Intresset for lokal mat och dryck &r storre bland &aldre par utan hemmaboende barn och barnfamiljer an bland sméabarnsfamiljer och unga par. Aldre par
har aven ett storre intresse for att bestka bryggerier och pubar. Unga par har ett storre intresse for att g& pa exklusiva restauranger och uppleva
spannande matupplevelser &n évriga grupper.

Aldre par utan

Pensionarer
hemmaboendebarn

Unga par Smabarnsfamiljer Barnfamiljer

BesoOka gardsbutiker/producenter av lokala

o 51% 51% 58% 62% 59%
ravaror, mat och dryck
Smaka lokal mat och dryck 46% 42% 57% 62% 62%
Besotka lokala matmarknader och saluhallar 47% 48% 54% 57% 57%
Besoka bryggerier, destillerier, musterier 40% 33% 43% 48% 40%
Besoka pubar och barer 37% 30% 38% 41% 27%
Ga pa exklusiva restauranger 33% 23% 25% 26% 16%
Uppleva spannande matupplevelser.t.ex. 2204 210 19% 17% 12%
cykeltur med mattema eller matvandringar
Tank dig att du ska dka pa semester inom Sverige. Bas: Semestrar i Sverige

Vilka av foljande aktiviteter relaterade till mat och dryck skulle du varaintresserad av att gora pa resan?

YouGov "



Resultat — Kundresa



6 av 10 hamtar inspiration till att aka semester inom Sverige fran vanner och familj

Instagram ar efter vanner och familj den vanligaste kallan till inspiration bland unga par och smabarnsfamiljer.

Vanner och familj 60%
Reportage i tidningar

Officiella destinationswebbplatser (t.ex. visitstockholm.com, visitdalarna.se, visitskane.com)
Resemagasin

Facebook

Instagram

Resekataloger

Reklam (TV, utomhus, kollektivtrafik etc.)

YouTube

Bloggar

Kéanda profiler och influencers (opinionsbildare/inspiratérer/bloggare i sociala medier)
Pinterest

Annat satt

Vet gj

Varifran brukar du framst hamta inspiration till att &ka pa semester inom Sverige? Bas: Semestrar i Sverige (2925)
Vélj max 3 alternativ

YouGov



Skillnader 1 inspiration mellan grupper

Aldre par utan

Unga par Smabarnsfamiljer Barnfamiljer hemmaboendebarn Pensionérer

Vanner och famil; 59% 59% 63% 60% 59%

Reportage i tidningar 14% 18% 29% 35% 46%
Officiella destinationswebbplatser (t.ex.

visitstockholm.com, visitdalarna.se, 17% 19% 20% 20% 19%
visitskane.com)

Resemagasin 9% 11% 13% 15% 15%

Facebook 12% 14% 14% 10% 10%

Instagram 22% 21% 9% 4% 2%

Resekataloger 5% 9% 7% 7% 17%

Reklam (TV, utomhus, kollektivtrafik etc.) 5% 8% 7% 8% 8%

YouTube 14% 10% 6% 2% 2%

Bloggar 11% 10% 3% 2% 1%
Kanda profiler och influencers

(opinionsbildare/inspiratorer/bloggare i 11% 7% 2% 2% 0%
sociala medier)

Pinterest 5% 4% 1% 1% 1%

Varifran brukar du framst hamta inspiration till att &ka pa semester inom Sverige? Bas: Semestrar i Sverige

Vélj max 3 alternativ

YouGov



Kannedomen om de hallandska profilerna ar generellt lag

Lisa Lemke sticker ut med en nagot hogre kannedom, vilket troligtvis forklaras av att hon syns pa TV och inte bara i sociala medier.

B

My Feldt (Feldts bageri) [l 5%

Linda Lomelino - 4%

Frida Ramstedt ("Trendenser") - 3%

Kristin "Krickelin" Lagerqvist - 3%

Tekla (Aim'n sportswear) - 2%

Hanna Wendelbo . 2%

Annette Pehrsson . 2%

o avcess: |

Vilka av foljande personer/profiler kanner du till? Bas: Semestrar i Sverige (2925)

YouGov



Profilerna & mer kanda i grupperna som hittar inspiration fran Instagram

Bland de grupperna som hittar inspiration att resa fran Instagram, d.v.s. unga par och smabarnsfamiljer, sa ar kannedomen betydligt hogre an i hela

malgruppen men fortfarande inte sarskilt hog.

Lisa Lemke

My Feldt (Feldts bageri)

Linda Lomelino

Frida Ramstedt ("Trendenser")
Kristin "Krickelin" Lagerqvist
Tekla (Aim'n sportswear)
Hanna Wendelbo

Annette Pehrsson

Vilka av foljande personer/profiler kanner du till?

YouGov

15%

5%

4%

3%

3%

2%

2%

2%

Unga par

11%

8%

6%

7%

4%

6%

3%

4%

Smabarnsfamiljer

17%

10%

9%

9%

7%

5%

5%

5%

Bas: Semestrar i Sverige

21



Vanligast ar att hamta information om resmalet direkt fran dess egna hemsida

Unga par och smabarnsfamiljer pratar i forsta hand med vanner och familj for att fa information. De anvander aven TripAdvisor i storre utstrackning &n de

aldre.

Bestksmalets egna hemsida

Genom att prata med vanner och familj

Officiella destinationswebbplatser (t.ex. visitstockholm.com, visitdalarna.se, visitskane.com)
Reportage i tidningar

TripAdvisor

Intresseorganisationers webbplatser (t.ex. Svenska turistféreningen eller camping.se)
Turistbyraer

Resereportage pa bloggar eller liknande

Facebook

Guidebodcker

Annat satt

Vet gj

Nar du ska aka pa semester inom Sverige, varifran hamtar du framst information om resmalet? Valj max 3 alternativ

YouGov

47%

Bas: Semestrar i Sverige (2925)
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Skillnader 1 informationshamtning mellan grupper

Aldre par utan o
Pensionarer

Unga par Smabarnsfamiljer Barnfamiljer

hemmaboendebarn

Besoksmalets egna hemsida 37% 39% 46% 55% 53%

Genom att prata med vanner och familj 46% 41% 40% 40% 43%
Officiella destinationswebbplatser (t.ex.

visitstockholm.com, visitdalarna.se, 29% 27% 29% 27% 23%
visitskane.com)

Reportage i tidningar 7% 14% 18% 21% 34%

TripAdvisor 26% 25% 19% 17% 10%

Intresseorg.am.;atlo.ners Webbplatsgr (t.ex. 14% 13% 15% 16% 13%
Svenska turistféreningen eller camping.se)

Turistbyraer 6% 8% 11% 9% 18%

Resereportage pa bloggar eller liknande 12% 10% 8% 7% 7%

Facebook 12% 14% 8% 6% 6%

Guidebocker 7% 6% 6% 7% 11%

Nar du ska aka pa semester inom Sverige, varifran hamtar du framst information om resmalet? Valj max 3 alternativ Bas: Semestrar i Sverige

YouGov .



Vanner och kollegors rekommendationer anses vara mest palitliga

Unga par litar nast mest pa TripAdvisor. Endast ett fatal litar mest pa influencers rekommendationer.

vamers o olegors I

Officiella destinationswebbplatsers (t.ex. visitstockholm.com. visitdalarna.se, visitskane.com) _ 13%

TripAdvisors - 9%

Turistbyraers - 7%

Resemagasins - 4%

Influencers (opinionsbildare/inspiratorer/bloggare i sociala medier) I 2%

Annat [l 2%

Inget av ovanstaende - 5%

Vet ej F 8%

Nar du ska aka pa semester inom Sverige, vilkas reserekommendationer litar du mest pa?

YouGov

Bas: Semestrar i Sverige (2925)
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Skillnader i reserekommendationer man litar mest pa mellan grupper

Aldre par utan

Unga par Smabarnsfamiljer Barnfamiljer hemmaboendebarn Pensionéarer
Vanners och kollegors 47% 49% 48% 50% 51%
Officiella destinationswebbplatsers (t.ex.
visitstockholm.com. visitdalarna.se, 12% 12% 13% 13% 13%
visitskane.com)
TripAdvisors 15% 12% 9% 9% 5%
Turistbyraers 3% 4% 8% 6% 13%
Resemagasins 4% 3% 4% 4% 6%
Influencers
(opinionsbildare/inspiratérer/bloggare i 3% 5% 2% 1% 0%

sociala medier)

Nar du ska aka pa semester inom Sverige, vilkas reserekommendationer litar du mest pa? Bas: Semestrar i Sverige

YouGov .



7 av 10 bokar resor inom Sverige 0-3 manader innan resan sker

|

Mindre an 1 manad innan 28%
68 % bokar 0-3 manader innan
4-6 manader _ 12%
7-9 manader A- 3%
10-12 manader | 1%
Langre an 12 manader innan 0%
Vet gj 15%

Nar du ska aka pa semester inom Sverige, hur lang tid innan du ska resa bokar du? Bas: Semestrar i Sverige (2925)

YouGov
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Skillnader i hur l1ang tid innan man bokar mellan grupper

Unga par SNELEIS ElllE Barnfamiljer heﬁlifbgzrngteatl)narn Pensionéarer
Mindre &n 1 manad innan 22% 20% 25% 36% 34%
1-3 manader 43% 40% 41% 38% 41%
4-6 manader 14% 15% 13% 11% 8%
7-9 manader 4% 8% 3% 2% 1%
10-12 manader 1% 2% 1% 0% 2%
1% 1% 0% 0%

Langre &n 12 manader innan

Nar du ska aka pa semester inom Sverige, hur lang tid innan du ska resa bokar du? Bas: Semestrar i Sverige

27
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De flesta foredrar att bo pa hotell nar man aker pa semester inom Sverige

e

suo: |
Bed & breakfast _ 8%
Camping - 4%
Vandrarhem - 4%

stallplats for husbil [ 2%

annat [ 4%

Vet gj F 5%

Nar du ska aker pa semester inom Sverige, vilken typ av boende foredrar du? Bas: Semestrar i Sverige (2925)

YouGov
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Skillnader | foredraget boende mellan grupper

Unga par Smabarnsfamiljer
Hotell 56% 57%
Stuga 13% 16%
Bed & breakfast 10% 6%
Camping 5% 5%
Vandrarhem 6% 4%
Stallplats for husbil 2% 3%

Nar du ska aker pa semester inom Sverige, vilken typ av boende foredrar du?

YouGov

Aldre par utan

Barnfamiljer Pensionéarer

hemmaboendebarn
57% 63% 57%
16% 12% 16%
7% 8% 9%
4% 4% 3%
4% 3% 4%
1% 2% 3%

Bas: Semestrar i Sverige
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Boende bokar de flesta i forvag, medan aktiviteter och upplevelser forbokas mer séllan

De som &r intresserade av cykling och vandring bokar aktiviteter innan avresa i storre utstrackning, medan smabarnsfamiljer oftare an andra grupper
bokar bade restaurangbesok och aktiviteter innan avresa.

Restaurangbesok eller mat/dryckesupplevelser _ 11%

Aktiviteter (t.ex. paddling, cykling, &ventyrsparker) - 8%

Guidade turer - 5%

Museibestk . 3%

Bokar inget av dessa i forvag _ 23%

Nar du aker pa semester inom Sverige, vad av foljande brukar du boka innan avresan? Flera svar mojliga. Bas: Semestrar i Sverige (2925)

YouGov "




Skillnader 1 vad man vill boka innan avresa mellan grupper

Aldre par utan

Pensionarer

Unga par SNELEIS ElllE Barnfamiljer hemmaboendebarn
Boende 69% 64% 66% 68%
Evenemang 19% 17% 16% 17%
Restaurangbesok eller 13% 15% 10% 11%

mat/dryckesupplevelser

Aktiviteter (t.ex. pall'ddllng, cykling, 10% 15% 11% 4%
aventyrsparker)
Guidade turer 6% 5% 5% 5%
Museibesok 4% 6% 2% 2%
Bokar inget av dessa i forvag 19% 16% 24% 26%

Nar du aker pa semester inom Sverige, vad av foljande brukar du boka innan avresan? Flera svar mojliga.

YouGov

69%

16%

8%

3%

5%

1%

26%

Bas: Semestrar i Sverige
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4 av 10 vill inte boka restaurangbesdk eller aktiviteter innan avresan

De matintresserade foredrar att boka direkt via restaurangens/anlaggningens webbplats, vilket aven unga par och barnfamiljer gér. Bland aldre par och

pensionarer ar andelen som inte vill boka nagot i forvag som storst.

Direkt via restaurangens/anlaggningens webbplats — 36%

Direkt via restaurangen/anlaggningen éver telefon - 9%

Via en samlingssida for restaurang/aktivitetsbokning (t.ex. bookatable.se, getyourguide.se, - 6%
viator.com) 0

Via en officiell destinationswebbplats (t.ex. visitstockholm.com. visitdalarna.se, visitskane.com) . 4%

Via en turistbyra I 1%

Vill inte boka restaurangbesok eller aktiviteter i forvag _ 35%

Vet gj F 9%

Nar du ska aka pa semester inom Sverige, hur skulle du foredra att boka restaurangbestk och aktiviteter innan avresan?

YouGov

Bas: Semestrar i Sverige (2925)
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Skillnader 1 hur man vill boka mellan grupper

Aldre par utan

Pensionarer

Unga par Smabarnsfamiljer Barnfamiljer

Direkt via restaurangens/anlaggningens

44% 42% 37%
webbplats
Direkt via restaurangen/anlaggningen over 9% 9% 8%
telefon
Via en samlingssida for
restaurang/aktivitetsbokning (t.ex. 9% 10% 6%

bookatable.se, getyourguide.se, viator.com)
Via en officiell destinationswebbplats (t.ex.

visitstockholm.com. visitdalarna.se, 6% 9% 4%
visitskane.com)

Via en turistbyra 1% 1% 1%

Vill inte boka restaurangbesok eller

[0) [0) 0,
aktiviteter i férvag 22 12k 33%

Nar du ska aka pa semester inom Sverige, hur skulle du foredra att boka restaurangbestk och aktiviteter innan avresan?

YouGov

hemmaboendebarn
35% 28%
9% 10%
5% 3%
2% 2%
1% 1%
41% 48%

Bas: Semestrar i Sverige
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Resultat - Halland



Halland forknippas framst med natur, hav, stdnder och bad

TylésandHallandsase n/tunnelnGekas/u lrlgrégst{;ﬁ;t;;;;g;uﬁggﬁn

Varberg/Varbergs fastning mimar och sol/semester

strander/bad/stirfin Ing

Jordbruk/landet/platt Familj/vanner 5 ...,  Sport/fritid/fiske/golf/trav "5 e

Natur/Kuststracka/havet

Falkenberg

HalmstadLandskap/sodra Sverige/vastkusten
Aar/ramsa om aar GOd mﬂtfra kﬂrflax"fladerfﬁst

5;".,, stranal revligt/bra/intressant/fint

Vad forknippar du med Halland? Bas: Semestrar i Sverige (2925)

YouGov .



Oppna svar

Fraga 13. Vad forknippar du med Halland?

Bas: Semestrar i Sverige (2925)

Natur/kuststracka/ Strander/bad/surfing Halmstad (236) God mat/rakor/lax/flader/ost
havet (668) (503) (188)
+  Fin kustremsa. + Bad o sandstrander *  Fintkustlandskap, Halmstad +  Hallands Flader
+ hav och klippor +  Ginst, hav och salta bad. Dar &r jag fédd. * Halmstad Gyllene tider Tylésand +  Hav, kust och omvaxlande natur. M&nga evenemang och
«  Mijukt kuperat landskap «  Lyckliga manniskor, langa sandstrander Roxette Varberg nojen. Manga lokala matproducenter och tillverkare.
* Vastkusten Halmstad «  Osttillverkning, bra badméjligheter.

Exempel 6ppna svar (Alla svar i separat Excel-fil)

Rubriker/rubriken utgdr 3% eller mer av basen

Vet ej: 691

YouGov -



Oppna svar

Fraga 13. Vad forknippar du med Halland?

Bas: Semestrar i Sverige (2925)

Landskap/stdra
Sverige/vastkusten
(173)

« Ett harligt sydligt landskap nara havet!
» Sdder om Goteborg - Norr om Malmo

» Vastkusten

YouGov

Tyl6ésand (149)

Carl Bildt. Tylésand.

Halmstad Tylésand strander sommar
musikevenemang

Tylésand, Halland, Per Gessle, bad, langa

strander

Exempel 6ppna svar (Alla svar i separat Excel-fil)

Rubriker/rubriken utgdr 3% eller mer av basen

Hallandsasen/tunneln

(143)

Hallandsésen
Hallands&sen med Hovshallar

Tunnelbygget.

Varberg/Varbergs fastning
(134)

Gyllene tider och Varbergs fastning
Havet och Varberg

Varbergs fastning

Vet ej: 691
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Oppna svar

Fraga 13. Vad forknippar du med Halland?

Bas: Semestrar i Sverige (2925)

Sommar och sol/
semester (107)

« Fin natur, sommar, semester
*  Min barndoms somrar

* Sommarsemester, fina strander.

YouGov

. Sport/fritid/fiske/gol Per Gessle/Gyll Tider (88
Gekas/Ullared (106) fltrav (95) er Gessle/Gyllene Tider (88)
Gekas » Badaihavet samt travbana - Gyllene tider
Tylésand , Gyllene Tider, vackert * Laxoch annat fiske « Halmstad, Gyllene tider, Per Gessle.
landskap, ménga som &ker till Gekas, * Sandstrander, bad, bra golfbanor « Per Gessle och Carl Bildt

Ullared!!

Exempel 6ppna svar (Alla svar i separat Excel-fil)

Rubriker/rubriken utgdr 3% eller mer av basen

Vet ej: 691
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Oppna svar

Fraga 13. Vad forknippar du med Halland?

Bas: Semestrar i Sverige (2925)

Aar/ramsa om aar Trevligt/bra/
(85) intressant/fint (75)
- fyra aar, Ullared, laxbutiken, + Ganska mysigt.
jorbrukslandskap *  Harliga manniskor
+ Hallandsdsen. Nissan, atran, viskan, . Vackert
Lagan

» Kustnara, Laga ni, ata vi!

Exempel 6ppna svar (Alla svar i separat Excel-fil)

Rubriker/rubriken utgdr 3% eller mer av basen

Vet ej: 691

YouGov “



7 av 10 har besokt Halland

Andelen som har besokt Halland ar som storst i sodra och mellersta Sverige, bade vad det galler att ha besokt Halland nagon gang och att ha besokt
Halland det senaste aret. Aldre par och pensionarer har besokt Halland i storre utstrackning an évriga grupper.

Ja, det senaste aret 22%

I

Ja, for 1-3 &r sedan 15% = 70% har besokt Halland

Ja, for mer 4n 3 &r sedan 33%

4 e
Vet gj 6%
Har du besdékt Halland? Bas: Semestrar i Sverige (2925)

YouGov



Installningen till Halland ar generellt positiv

Bland de som har besdkt Halland &r andelen positiva 70%.

J

Mycket negativ [1] 0%

1

Ganska negativ [2] 1%

1

Varken negativ eller positiv [3] 26%

1

Ganska positiv [4] 31%

1

Mycket positiv [5] 23%

Har ingen uppfattning 18%

|

Vad ar din generella installning till Halland?

YouGov

—— 1% har en negativ bild av Halland

—— 54% har en positiv bild av Halland

Bas: Semestrar i Sverige (2925)
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Halland forknippas i storst utstrackning med vattensport och havsbad

Oland forknippas framst med goda campingmojligheter medan Skane forknippas med de allra flesta pastdendena. Endast 8% forknippar Halland med

dess fokusomrade spannande matupplevelser.

... erbjuder bast mgjligheter for surfing/kitesurfing/SUP (n=906)
... erbjuder de basta havsbaden (n=2014)

... har de béasta campingmdjligheterna (n=1053)

... har de bésta golfbanorna (n=752)

... har besoksvéarda lokala sevardheter (n=1761)

... arrangerar spannande lokala matevenemang (n=1245)

... erbjuder spannande matupplevelser (n=1424)

... har intressanta lokala konsthantverkare (n=1384)

mHalland ®Bohuslan ®mQOland ®Smaland ®=Skéne

Vilket av foljande landskap tycker du passar bast in pa foljande pastdenden? Landskapet som... Bas: Semestrar i Sverige exkluderat ”vet ej”

YouGov

N

2



Halland forknippas inte med friluftsaktiviteter i nagon stérre utstrackning

Skéane positionerar sig som det landskap med bast cykelleder medan Sérmland anses ha de béasta vandringslederna och bésta insjobaden. Varmland
anses ha bast naturupplevelser 6verlag, medan Dalsland vinner image for basta kanot/kajakpaddlingen.

... har de basta cykellederna (n=860)

... har den basta kanot/kajakpaddlingen (n=833)

... har de basta naturupplevelserna (n=1529)

... har de basta vandringslederna (n=1070)

... har de basta insjobaden (n=1013)

mHalland m®Dalsland ®Bohuslan m®mViarmland m®mSormland mSkane

Vilket av foljande landskap tycker du passar bast in pa foljande pastdenden? Landskapet som... Bas: Semestrar i Sverige exkluderat ”vet ej”

YouGov

N

3



Tylésand, Gekas och Varbergs fastning ar de platser flest har besokt

Gekas har hogst kannedom men har aven den i sarklass storsta andelen ointresserade. Varbergs fastning, Tyldsand och Tjoléholms fastning vacker storst
besoksintresse. Aldre par och pensionarer kanner till och har besokt de flesta lokala sevardheterna i storst utstrackning. Smabarnsfamiljer har bast koll pa
matstallena som Stémma Farmlodge, Stedsans och Tiraholms fisk. Kannedomen for dessa stéllen &r dock inte hdgre bland matintresserade.

Tylésand

Gekas/Ullared

Varbergs féastning

Tjoléholms slott

Apelviken

Varldsarvet Grimeton

Kattegattleden

Vallasen skidanlaggning och Bike park
Falkenbergs skafferi/Falkenbergs matdagar
Tiraholms fisk

Strémma Farmlodge

Stedsans in the Woods

m Kanner ej till

Hur val kanner du till féljande platser i Halland?

YouGov

m Kanner till men ar inte intresserad av att besoka m Kanner till och ar intresserad av att bestka

m Har besokt

Bas: Semestrar i Sverige (2925)
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Mer an halften skulle rekommendera Halland som semesterresmal

Andelen som inte skulle rekommendera Halland som semesterresmal ar hogst bland unga par.

Nej, absolut inte 2%

—— 10% skulle inte rekommendera Halland

Nej, troligtvis inte 8% _

Kanske 37%

— 53% skulle rekommendera Halland

Ja, absolut 22%

Skulle du kunna rekommendera Halland som semesterresmal? Bas: Har bestkt Halland (2039)

YouGov i



Anledningen till att rekommendera Halland ar framst for att det ar fint, trevligt och
vacker samt for naturen och havet

Fint/trevligt/vackert/bra
Havetikusten!naturenl landskapety.= sEiderna/orterng -

Kappla

s RN Fina bad/strander

Mycket att gora/se

Varfor skulle du rekommendera Halland som semesterresmal? Bas: Skulle rekommendera Halland som semestermal (1839)

YouGov o



Oppna svar

Fraga 21b. Varfor skulle du rekommendera Halland som semesterresmal?

Bas: Skulle rekommendera Halland som semestermal (1839)

Fint/trevligt/ Havet/kusten/naturen/la Fina bad/strander )
423 Mycket att gbra/se (272)
vackert/bra (523) ndskapet (475) (423)
*  Bra turistmal «  Bra blandning av natur och kultur *  Allafina badplatser och + Bad och sevérdheter
e o ) ) naturupplevelser. i e : .
* Det var valdigt fint och mysigt nar jag + Det ligger vid havet och har flera vackra « Dar finns en bra blandning av saker att géra.
var dar. semesterorter pa rad langs med kusten *  De fina stranderna » Finns mycket att se och uppleva och det ar vackert.
«  Supermysigt sommartid. «  Fin och omvixlande natur. +  Finns nat for alla. Framfor allt bad och

sol p& sommaren

Exempel 6ppna svar (Alla svar i separat Excel-fil)

Rubriker/rubriken utgdr 3% eller mer av basen

Vet ej: 205

YouGov i



Oppna svar

Fraga 21b. Varfor skulle du rekommendera Halland som semesterresmal?

Bas: Skulle rekommendera Halland som semestermal (1839)

Staderna/orterna 3
(128) Bra lage (94)
« Brautbud av orter typ varberg, » Det ligger soderut
Falkenberg och halmstad med fina .

Hur bra som helst och nara Goéteborg
hotell, strand och span

Lattillgéngligt, finns en del att se
* Fin natur trevliga stader

» Halmstad och Varberg ar trevliga

stader

Ullared (75)

Det finns mysiga kuststader att bestka

eller en tur till Gekas.
Gekas/Ullared &r inget man kan missa

Ullared aret om, havet pd sommaren

Exempel 6ppna svar (Alla svar i separat Excel-fil)

Rubriker/rubriken utgdr 3% eller mer av basen

YouGov

Vet ej: 205
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Bland de som inte skulle rekommendera Halland ar den vanligaste anledningen att
man inte kanner till Halland tillrackligt bra

||||||||||||||||||||||||||

Kanns ointressant/i nget som lockar

Furedrar andra platserg;

Kanner till Halland for lite

Varfor skulle du inte rekommendera Halland som semesterresmal? Bas: Skulle inte rekommendera Halland som semestermal (199)

YouGov L



Oppna svar

Fraga 21a. Varfor skulle du inte rekommendera Halland som semesterresmal?

Bas: Skulle inte rekommendera Halland som semestermal (199)

Kénner inte till Kanns ointressant/ Foredrar andra
Halland (94) inget som lockar (39) platser (19)
+ Darfér att jag inte kanner till ngt om +  Det kanns inte sarskilt intressant. * Detfinns andra platser pa ostra sidan
Halland . inget sarskilt som lockar om Sverige som jag brukar semestra i
* Inte sainsatti Halland. Men Ullared «  Trorinte att det &r roligt att semestra dar » Gillarinte att semestra i Sverige
kan jag rekommendera « Axtill Skane istallet!!!

« Vet inte s& mycket om Halland

Exempel 6ppna svar (Alla svar i separat Excel-fil)

Rubriker/rubriken utgdr 3% eller mer av basen

YouGov

Brukar inte rekommendera

(6)

Jag skulle aldrig rekommendera ett semestermal.
Rekommenderar aldrig

Vet for lite om Halland och brukar av princip inte

rekommendera

Vet ej: 20
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Flest skulle rekommendera Halland till barnfamiljer

Samtliga grupper skulle framst rekommendera Halland till barnfamiljer. | dvrigt finns en tendens som visar att grupperna i stor utstrackning skulle

rekommendera Halland till samma grupp som de sjéalva tillhor.

aarier - I

pigre per - | :o
Friufisinvesserade | o
kompisgang [ <
Yngre par utan barn _ 27%
Kulturintresserade _ 25%

Matintresserade _ 21%

Inga av ovanstaende I 0%

vt I

Till vem/vilka av foljande skulle du framst rekommendera Halland som semesterresmal?

YouGov

Bas: Skulle rekommendera Halland (1085)
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Om undersokningen



Om undersdkningen

O,

th

Faltperiod
Understkningen &r genomférd under perioden 20

augusti-9 september via YouGov Sveriges Internetpanel.

Malgrupp
Undersokningen ar genomford bland personer |
parforhallanden med/utan hemmaboende barn i

regionerna sodra Sverige (exklusive Halland),
Stockholm, Malardalen och 6vriga mellersta Sverige.

Totalt gjordes 3126 intervjuer med malgruppen, varav
2925 intervjuer var med personer som semestrar i
Sverige.

Vagning

Ingen vagning har skett da fordelningen i malgruppen ar
okand.

YouGov

]

Publicering av resultat

Innan undersokningens resultat publiceras ska YouGov
fa del av och godkéanna pressmeddelande eller annan
anvandning av resultaten. Det enda syftet med detta ar
att sakerstalla att vi rent analystekniskt kan sta for
anvandningen av resultaten.

Pressmeddelanden ska utformas i enlighet med
ESOMAR:s regler, varfor foljande text ska inkluderas:

"Undersodkningen ar genomford av opinions- och
marknadsundersokningsforetaget YouGov. Under
perioden 20 augusti-9 september 2019 har sammanlagt
3126 intervjuer via internet genomforts med personer i
parforhallanden med/utan hemmaboende barn i
regionerna sodra Sverige (exklusive Halland),
Stockholm, Malardalen och 6vriga mellersta Sverige”.
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Statistisk sakerhet

Tabellen nedanfor visar berdkningar for vilka felmarginaler (statistisk sékerhet) Exempel

som galler vid olika stickprovsstorlekar nar totalpopulationen ar kand. Det

R R o . . o . Resultatet av en viss undersokning visar att 75% av 1 000 tillfragade
betyder att tabellen anvands for att ta reda pa hur sékra ni kan vara pa ett visst 9 ’ g

resultat. Det konfidensintervall som anvéands ar 95% (svaren ar sakra till 95%). invanare i en viss kommun vid en viss tidpunkt har besokt den aktuella
kommunens webbsida. For att ta reda pa hur sékert svaret ar borjar man
med att leta upp procentsatsen i tabellens vanstra rad och sedan vélja

den linje, i det har fallet den rad, dar 75% ingar.

Stickprovstorlek
(antal svar) 400 1800 | 2200

Procent

Py o o o e . - o o 0 . .
A — _ _ _ 21 | ae | oo | ag | aa | oo | 2o | e Darefter utgar man fran den vagrata linje som utgar fran 75%, och hittar i

10 eller 90% 59 42 34 29 26 24 22 | 19 | 16 14 13 det har fallet stickprovsstorleken for 1000 svar.
15 eller 85% 70 49 40 35 31 29 27 | 22 19 16 15 Talet, som i den har kolumnen ar 2,7, anger att felmarginalen/ avvikelsen
20 eller 80% 78 55 45 39 35 32 30 | 25 [ 21 18 @17 for procentsatsen 75% ar plus/minus 2,7. Det betyder att den faktiska

25 eller 75% 85 60 49 42 38 35 32 | 27 | 23 20 18 andelen av de 1000 respondenterna som har besokt webbsidan inte ar

30 eller 70% 89 64 52 45 40 37 34 | 28 | 24 21 19 exakt 75%, utan kan variera med plus/minus 2,7%. Saledes ar den
35 eller 65% 9.3 6.6 54 | 47 | 42 38 385 | 380 | 25 22 20 faktiska andelen av de 1000 invanarna som har besokt webbsidan med

40 eller 60% SO 68 ESSE 48 JEESE 3.9 SOE 3.0 [mael 23 Ja 95% sannolikhet mellan 72,3% och 77,7% (dvs. 75% plus/minus 2,7 %).
98 69 56 49 44 40 37 31 26 23 21

o Det ar med 95% sannolikhet, eftersom konfidens-intervallet &r 95%.

50% 9.8 6.9 5.7 4.9 4.4 4.0 3.7 3.1 2.6 2.3 2.1

%)
c
& I
<
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