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Utvecklingen av Region Halland som turistregion i svenska redaktionella medier under de senaste 5 aren.
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Medieintresset for Halland som turistregion 6kar. Mangden publicitet som skildrar regionen som turistmal har
okat successivt under de senaste fem aren. Under de senaste tva aren har publiciteten som skildrar regionen
som turistmal 6kat med i snitt 52 procent per ar. Visit Hallands initiativ har haft en avgorande betydelse for
det 6kade mediegenomslaget.

Ser man till det estimerade PR-vardet som ovan namnda publicitet genererat sa betingar det ett varde av i snitt
56 miljoner kronor per ar de senaste tva aren.

Region Halland omskrivs allt oftare som turistmal i medier med rikstackning. Under 2019 och 2020 utgors
ungefar halften av rackvidden for regionens publicitet av genomslag i rikstackande medier. Denna siffra
utgjorde under perioden 2016-2018 en knapp tredjedel.

Region Hallands framsta styrkeomraden utgors av Naturturism och Kust & Hav. Medan Naturturismen framst
utgors av aktiviteter som cykling och vandring, domineras Kust & Hav av bad och strandliv. Mat & Dryck ar det
styrekomrade som visar starkast tillvaxt med en tydlig 6kning de senaste tva aren.

Hallbarhet spelar en central roll i kommunikationen kring Halland som turistmal. Hallbart leverne, aterbruk,
lokalproducerade ekologiska ravaror, klimatsmart resande och naturnara upplevelser ar nagra av de teman
som i samband med den pagaende pandemin aktualiseras med ytterligare emfas.
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Mat ska fi folk
att stanna lings
Kattegattleden

Halland
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"Har finee o8 mye

arrangerar med en rad

i ir en
viktig del i en destinations

tners en
mat- och cykelfest lings
Kattegattleden. Det ir

en fest dir deltagara
smakar sig fram p& mat
och dryck fran lokala pro-
ducenter.

Evenemanget fr ett samar-
bete mellan Region Halland,
Tokala producenter, kommu-
nerLings Kattegattleden och

Han menar dven att det
arvikeige for regionen att £
turister att stanna kvar pd
platserna de bestiker.

—Syftet ar att nd de per-
sonerna som bara vill cykla
leden, men dven att fidesom
cyklar hela leden att stanna
och kanske bo kvar, siger
Jonas Olsson.

Sammanlagt finns det tio
lings Katte-

Region Hallands besSksn:i-
ringsavdelning Visit Halland
har valt att satsa pa miltids-

av olika anled-

gatdeden. Gemensame for
alla rundor ir att cyklister-
na bide fir smaka pi mat

ningar.
Dels med anledning av
Hallands midnga lokalpro-
ducenter, men ocksd for att
Kattegattieden har minga
cyklande besdkare.

Enligt Jonas Olsson, ansvarig
P Region H ds bestk-
snirings g, beror
satsningen pi miltidsturism
frimst pi att det finns en
efterfrigan pi matupple-
wvelser. Olsson pekar pd att

producenternasomstir bak-
om maten.

Férutom smakrundan i
Halmstad, som ir 30 kilome-
ter 1ing, s kommer smak-
rundor att finnas i Falken-
berg och Bistad.

Den cyklande matfesten
"smaka pi Kattegattleden”
bérjar den 25-26 maij.

Martin Niisson
mogchallandspostense
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Tillvixtverket. ingen. Det beror sanno-
Men siffrorna ir fortfa- Lkt pa att det 1 dessa bo-
rande svaga. Det totala an-  endeformer ar lattare att
talet gastntter i Sverigei _hallaavstand och klaraan-

Guide: Kattegattleden - Europas
b
Folj med pa en tramptur langs kustnra Kattegattleden. Europas
basta cykelled gar frin Helsingborg till Goteborg, dar vi har cyklat
den skdnska delen, genom tv3 backiga halvgar.

Turismen hamtar sig

EKONOMI Turismen med en minskning pa 20
bérjar aterhimta si
feslepboesmriind Statistiken for stugbyar

A . och uthyming av privata
Stort tapp, visar statis-  oenden borjar sokteliga
tik om gastitter frin  Klittra uppat, liksom cam:

‘majvar2,3 miljoner, vilket dra restriktioner for um-
it en minskning med 57 ginget. Dl bl det en
rocent jamfort med maj ~ effekt uppat tack vare
orra aret. sakallade svemestrandet -

storst ar minskningen  folk som normalt hade rest
for hotell, som tappade 72 utomlands reser i stallet i
procent av gistnitterna. Sverige”, siger Kristian
Samtidigt har camping-  Seth paTillvaxtverket,iett
arna Klarat sig ganska bra, ~ pressmeddelande.

Halland minskar minst i landet | Campingar star pall

Procentuellt ar minsk-
ningen storst i Stock
holms och Gotlands lan,
och minst i Rallands och

De svenska gastnit
terna minskade totalt sett
med st procent,
utlindska gasterna mins
kade med 76 procent.

Nardet galler utlindska
gister ar det framfor allt
fran Norge som turisterna
brjar komma tillbaka. T
april minskade gastnit
terna fran Norge med 84
procent, medan minsk-
ningen i maj var 64 pro-
cent.(TT)

Campingarma kiarar sig betydligt battre 3n hotellen.
Fote: FREDRIK SANDBERG/TT
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App ska hjalpa badare
att undvika trangsel

T s

NYHETER

Med rtt app i mobilen ska det g3 att undvika kndiiulia strander i Halland i sommar. Region
Halland tanker vidareutveckia en turistapp som heter "A day in Halland", rapporterar
Sveriges Radio.
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Ovdintat bra sommar - nu
véintar Skordetid i Halland

i att frlinga turistssongen i linet.

s, Dol
enriktig

e st UKL

o
<
m
A
4
A
-



2016 -2018 2019 2020




