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PROGRAM

TILLBAKABLICK

Summering och reflektion efter traff 1 & 2

MTB-NATVERKET HALLAND 202l

Syfte och funktion? Vad vill vi fa ut av natverket?

MTB-SPAN

Vilka idéer och planer finns for utveckling?

SUMMERING & NASTA MOTE

Hur jobbar vi tillsammans framat?

37 Region Hattand
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KONTAKT OCH ANMALAN

Joar Batelson, Projektledare
joar.batelson@regionhalland.se, 0766-98 13 37
Tid: Tisdag 1 juni kl. 15.30-17.00

Plats: Vi mots digitalt i ett Teams-mote. Vi ater-

kommer med lank.

Anmalan: Senast 31 maj till

joar.batelson@regionhalland.se

En del av projektet Hallbar
utveckling inom naturturism

EUROPEISKA UNIONEN
Europeiska regionala
utvecklingsfonden
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LAGET RUNT

KORT PRESENTATIONSRUNDA

. NAMN

2. ORGANISATION

3. FORVANTNINGAR PA TRAFFEN?



TILLBAKABLICK

PR TR R T CETEIRITTEENY . S D TR TR

TRAFF | OKTOBER 2020 - BIKING SOUTH EAST M.FL.
TRAFF 2 FEBRUARI 2021 - FORENING/KOMMUN

TRAFF 3 JUNI 2021 - UTVECKLA MTB-DESTINATIONER
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CTD T O ST R
TRAFF | OKTOBER 2020 - BIKING SOUTH EAST M.FL.

GRUPP 4 INSPEL FRAN DIGITALA DELTAGARE ‘

EN HUVUDMAN BATTRE RESEANLEDMNGAR MED UPPMARKTA LEDER SOM AR NARA
"SAM\ GEMENSAM MALBILD OFFENT BESOKARE OCH AKTORER”
g WARNGSUVETINOMCVREL INKLUDERA MARKAGARE | RATT CEOBRAFISKA OMRAGE. 1o G VAR
send LYFTA FRAGAN PA AGENDAN UPPHAI 0CH SKAPA NAGOT LANGSIKTIGT' . MAN FAR vk o

- DET AR MANGA UTOVARE KONSUI

St SKAPAFORSTAELSEBLAND  PLANER "LEDER PAREGIONENS MARK UNDERLATTAR MEN OM DET
MARKAGARE JTNYTT AR LANGT FRAN KLUBBAR OCH NARINGSIDKARE, SA KAN DET
HITTA MARKAGARE SOM VILL BLI SVART ATT FA DRAGHJALP MED ATT UTVECKLA
BESOKSMALET
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DISKUSSIONEN FASTNADE | FORENINGS-/KOMMUNFRAGOR
VI LYFTE UT DESSA FRAGOR TILL RESPEKTIVE KOMMUN

FEEDBACK?



LBAR UTVECKLING INOM NATURTURISM”

SYFTE & FUNKTION NATVERKET?

VILKA FRAGOR SKA VI FOKUSERA PA?




GRUPP |

'BILDA ETT ORGANISERAT NATVERK'
"SAMVERKA MED VIKTIGA AKTORER

GRUPP 2

"SAMORDNARE SOM FRAMFOR OCH SAMLAR [HOP
ARA INTRESSEN"

"KUNSKAP OM HUR MOUNTAINBIKECYKLISTER BOR UPPTRADA
BEHOVER OKA"

"TYDLIGA RIKTLINJER VAD SOM GALLER KRING VAR
MAN FAR GYKLA OCH | VILKEN FORM MAN FAR CYKLA’

"SKAPA ARENOR FOR MOTEN MELLAN MARKAGARE OCH
FORENINGAR; FORSTAELSE FOR VARANDRA"

GRUPP 4

SAMARBETE UTVECKLA LEDER

EN HUVUDMAN BATTRE ATT ANVANDA

GEMENSAM MALBILD OFFENTLIGT AGD MARK

- ) 0CH KOMMA BORT FRAN
LYFTA FRAGAN PA AGENDAN UPPHANDLING

MARKAGARE

HITTA MARKAGARE SOM VILL JINTTIADLIKASARER

NARINGSLIVET INOM CYKEL KLUBBAR SKOTA FORVALTNING

- DETﬁR_MﬂNQA UTOVARE KONSULTA MED PROFFSEN
SKAPA FORSTAELSE BLAND >3LANERA FOR VARIATION

”KUMMUNIKATIDNSKANALER'}

"SKAPA BESOKS- OCH

BESOKARE OCH AKTORER"

GRUPP 3

"TYDLIGT UPPMARKTA LEDER"

"INFORMATION® I

"DIALOG MED MARKAGARE’

INSPEL FRAN DIGITALA DELTAGARE
N— I

RESEANLEDNINGAR MED UPPMARKTA LEDER SOM AR NARA |
~ B o

0CH SKAPANAGOT LANGSIKTIGT”

"INKLUDERA MARKAGARE | RATT GEOGRAFISKA OMRAE >

BESOKSMALET"

"LEDER PA REGIONENS MARK UNDERLATTAR, MEN OM DET
AR LANGT FRAN KLUBBAR OCH NARINGSIDKARE, SA KAN DET
BLI SVART ATT FA DRAGHJALP MED ATT UTVECKLA




INSPEL FRAN DIGITALA DELTAGARE
FOKUS [
o ‘
DETTA GER CSOKARE Uﬂﬁiﬁgﬂh&% UPPMARKTA LEDER SOM AR NAR I
| SAMORDNING FOR UTVECKLINGSFRAGOR |
2 RIKTLINJER OCH MARKNING
3. KOMMUNIKATION OCH INFORMATION
4. ARENAFOR MARKAGARF RAGUR/RELATIUN/FURSTAELSE +
MOJLIGHETER!

0.

SKAPAR RESEANLEDNINGAR FOR BESOKSNARING
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SUMMERING & NASTA MGTE

= 19
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HUR JOBBAR VI TILLSAMMANS FRAMAT?
VILKA FRAGOR SKA VI FOKUSERA PA?

NASTA MOTE?



