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GASTNATTER JAN-SEPT 202

Totalt antal gastnatter Utveckling % Utveckling antal

2 349 904 9.6 % 205 452

Utveckling per 1an mot
foregaende ar

Utlandska gastnatter Fordelning pd svenska och utlsndsks gastnitter Swenska gastnatter

Utlandel totall

135133 &% 221477
Utv 3 utldndska gdstnitter Utv % swvenska gdstnatter
49.0 % 7.8 %

Utv ant utldndska gastnatter Utv ant svenska gastnatter

44 470 161042

Fordelning pa boendetyp Utveckling pa de 10 storsta utlandsmarknaderna

736 %

11.7 %




SVENSK BESOKSNARING

Nystarta besdksnéaringen

Efter 19 manader med pandemi och restriktioner ar laget for Hallands besoksnaring mycket
anstrangd. Omsittningen har rasat, foretag har tvingats i konkurs, tusentals manniskor har
forlorat jobbet och niringen har dranerats pa kompetens. Aven om situationen har ljusnat
den senaste tiden ar det langt kvar till ett normallage och aterhamtningen kommer ta flera
ar.

Samtidigt har Halland manga duktiga entreprendérer, en unik natur och kust samt flera
starka destinationer och reseanledningar som ligger i framkant inom bland annat hallbarhet.
Det har ar dessutom egenskaper som blivit allt viktigare under pandemin.

Till detta ska laggas en allt mer vaxande medelklass och med det en storre mojlighet och vilja
att resa och besoka 6vriga varlden. Dessutom ar méanga av de har lander valdigt folkrika,
vilket i sin tur ger ytterligare fart at den globala resetrenden.

Sammantaget ar potentialen stor inom Hallands besoksnaring och tillsammans med lanets
duktiga foretagare finns det mojligheter att locka fler saval inhemska som utlindska gaster
pa nagra ars sikt. Forutom okade skatteintdkter och attraktivare samhallen kommer det
innebéra att fler manniskor kan fa jobb i naringen. Givet Hallands stora attraktivitet for bade
inhemska och utlindska gaster samt lanets dragningskraft for savil privat- som affarsgister
kan ytterligare 1800 jobb skapas i naringen fram till 2024.

Men for att underlatta aterstarten och for att naringen ska na sin fulla potential med
tusentals nya jobb pa nagra ars sikt kravs kraftfulla stimulans- och aterstartsatgarder fran
kommuner, regionen och riksdag.

Turisterna ar tillbaka - om tre ar

Thomas Jakobsson, chefsekonom Visita. Foto: Visita och Michelle Raponi
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START BORS MARKNADSNYTT BEVAKNINGAR

Dagens industri

Oktoberfest for hotellen:
"Det har fullstandigt
exploderat”

Svart att hitta personal
nar gisterna atervinder
till hotellen

Pavagtillbake?!




PANDEMINS PAVERKAN PA BESOKSNARINGEN

A MARTIN ENGSTROM - HALSO- OCH SJUKVARDSDIREKTOR, REGION HALLAND

A JIMMY SANDBERG - MARKNARDSANSVARIG, VISIT HALLAND

VISITHALLAND.COM | Constel SHiving
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Svenskarnas rese-funderingar,

Sverigeresa kontra utlandsresa,
okt 2021.

44 O/ Har rest pa semester i 3 O O/ Har rest pa semester l
0 de senaste 6 manaderna O de senaste 6 manaderna »

(47%) (21%)
O/ Planerar en semesterresa i 0 Planeraren somilE
(0) de narmaste 6 manaderna O de nirmaste 6 11 o
(33%) (43%) _
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Kalla: Visit Sweden/Yougov Temperaturmatning Sverige, sept-okt 2021. Bas: Allmdnheten 18+ ar i Sverige, ca 350 intervjuer per manad Mickael Tannus/imagebank.swede



v'Ha roligt
semeSter! v'Kanna sig fri

v'Koppla av

v'"Njuta av god mat & dryck
v'"Njuta av lugn & stillhet
v'Uppleva naturen




Fortsatt viktigt att kunna (helst) boka av eller boka om!

Hur viktigt ar féljande for att du ska vilja boka en semester-resa nu?

Mdjlighet att boka av och fa tillbaka pengarna om resan inte kan genomfdras

82 %
80 %
80 %
10%

Att min forsdkring gdller for min resa

Majlighet att boka om utifall resan inte kan genomfdras

Att resmalet har en 1lag smittspridning av covid-19

Bra och uppdaterad information om Gppettider och tillganglighet (attraktioner och aktiviteter)

Att allt dr 6ppet som vanligt pa resmalet

Krav pa att alla ska vara vaccinerade innan resan

06 %
00 %

Tydliga regler eller certifikat om stddning och hygien (pa t.ex. pa hotell, attraktioner och under resan/transporten)

Tydliga regler om t ex att halla avstand och storlek pa grupper

Att jag slipper bdra munskydd pa resmalet

Krav pd munskydd pa resmalet

Q% 20% 4@% 60% 80% 100%

m 1. Inte alls viktigt m2 m3 m4 B 5. Mycket viktigt

Kalla: Visit Sweden/Yougov Temperaturmétning Sverige, okt (v4@-43) 2021. Bas: Allmanheten 18+ ar i Sverige.
308 intervjuer. Fraga Q12




SVENSKARS TOPP [0-LISTA OVER AKTIVITETER

Besotka familj/vanner i Sverige (54 %)
Uppleva stader (54%)

. Utomhusupplevelser/Naturaktiviteter (var, sommar, host) (46 %)
Kulinariska upplevelser (+44 %)
Rundresa i Sverige (43 %)
Uppleva landsbygden (39 %)

. Vandring (36 %)

Kulturupplevelser (36 %)
Bestka ndjesparker/familjeattraktioner/djurparker (36 %)
Evenemang (34 %)
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E===) Vandring
m===) Sol och bad

m===) Besotka nationalparker eller naturreservat
Aka ut med bét i skargarden, besoka dar mm
E===) Kajak och kanot
Safari och viltskadning
=) Fiske
E===) Fritidsscykling
m===) Ridning
E===) Segla/kdra motorbat
Forsranning & flottfard
Fagelskadning
Bergsklattring
E===) Cykling - Cross Country
m===) Cykling - Road
) Golf
E===) Cykling - Downhill

13%
12%
11%
8%
8%
8%
7%
6%

5%

17%
17%

16%

19%

30%

35%

37%

41%
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+ MYPER REGIONAL

+ MEAY ALTERMATIVES

+ FOOD WASTE WAR

« EX & VIRTUAL
+ CELEMRITY DRINNS

+ BIODYHANIC WiNES

Nordic
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Watch
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VANDRINGSAVENTYR AVENTYR, UPPLEVELSER,
MELLAN TVA HALVOAR GEMENSKAP UTOMHUS

Varberg - llared 3
natter

Stracka 161km Stracka 158 km Stracka 36 km Stracka 36 km
Pris fran 10.785 :- Pris fran 9.485 :- Pris fran 4.990 :- Pris fran 4145 :-

: e -
" Halmstad - Ulvered,7 . Halm¥stad=Btvered, &
natter [ - = ‘W natter B -

s‘ e fa n “ I a ntz Strécka 30 km Stracka 95 km Stracka 91km Stracka 67 km

Pris fran 4990 :- Pris fran 9.965 :- Pris fran 8.680 :- Pris fran 6.420 :-
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SVENSKARS TOPP [0-LISTA OVER AKTIVITETER

Besotka familj/vanner i Sverige (54 %)
Uppleva stader (54%)
Utomhusupplevelser/Naturaktiviteter (var, sommar, host) (46 %)

. Kulinariska upplevelser (44 %)

Rundresa i Sverige (43 %)

Uppleva landsbygden (39 %)

Vandring (36 %)

Kulturupplevelser (36 %)

Bestka ndjesparker/familjeattraktioner/djurparker (36 %)
. Evenemang (34 %)
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Maltidsaktiviteternas topplista

* Restaurangbesok « Caféer

L s : mm) - Besoka bryggerier, destillerier,
‘ ?;f:{;i%;?;?unker/ producenter av vingardar e%?er musterier

* Restauranger som erbjuder ett

) - Besoka restauranger med lokal mat internationellt kok
* Prova street food med hdg kvalitet - gmata traditionellt svensk mat och
ryc

- ° Besoka lokala matmarknader och - - Uppleva den lokala matkulturen

saluhallar o , )
» BesOka innovativa restauranger/nya kok

* Utforska en stad for att hitta bra
restauranger och barer

Marknad: Sverige
Bas:Resendrer med Sverigeintresseca 1060
Kalla Malgruppsanalys 2021, Visit Sweden/Mindshare




- Smakéaventyr - upplevelser med mersmak

~ Cykelrundor | Smakvandringar | Féretagsevent
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SVENSKARS TOPP [0-LISTA OVER AKTIVITETER

Besotka familj/vanner i Sverige (54 %)

Uppleva stader (54%)

Utomhusupplevelser/Naturaktiviteter (var, sommar, host) (46 %)
Kulinariska upplevelser (+44 %)

Rundresa i Sverige (43 %)

Uppleva landsbygden (39 %)

Vandring (36 %)

Kulturupplevelser (36 %)

Bestka ndjesparker/familjeattraktioner/djurparker (36 %)

O Evenemang (34 %)

'—‘“3.00.\‘.@9":5.00!\’!—‘

KALLA: VISIT SWEDEN 202! VISITHALLAND.COM | (?omzéxf’&owmg



PAUS

ATER 10.45

VISITHALLAND.COM | Constel SHiving



BESOKSNARINGSDAGEN 202

DIGITALISERING & KOMMUNIKATION

TRENDER ATT HALLA KOLL PA
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