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Om rapporten

Rapporten presenterar genomslaget for Visit Halland i svenska
redaktionella medier under 2025. Underlaget for publiciteten utgoérs
av artiklar som omnamner Visit Halland samt publicitet som ber6r
turism/besbdksnéring i regionen Halland och specifika stader i
regionen. De specifika stdderna ar Halmstad, Varberg, Falkenberg,

Hylte, Kungsbacka och Laholm

Rapporten presenterar dessutom genomslaget i danska och
norska redaktionella medier. Kéll-listan for marknaderna utanfor
Sverige ar begransad till 6ppna redaktionella online-medier och

utvalda printkallor.

ANVTIVH LISIA
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Slutsatser/insikter

Omstopning av mediestodet

Under 2024-2025 forandrades mediestodet i
syfte att gynna lokaljournalistiken. Férandringen
innebar att lokal- och regionalpressen behdver
producera minst 45 procent eget redaktionellt
innehall. P& ett nationellt plan har det inneburit
att genomslaget for TT -artiklar, minskat, da lokal-
och regionalpress inte pA samma satt som
tidigare kunnat anvanda sig av den centralt
producerade TT-ournalistiken.

Men pa ett lokalt plan har det inneburit en storre
andel (och mangd) egenproducerat lokalt
innehall. Férandringen syns i Visit Hallands
publicitet pa sa satt att mangden lokal publicitet
tydligt har 6kat.

Polariserad bild av
hallbarhet

Rapporteringen visar en klyfta mellan Hallands
ambitioner och faktiska upplevelser inom
hallbarhet och kvalitet. A ena sidan hyllades
regionen for sin natur, cykelleder och lokala
matproducenter, med en stark betoning pa
héallbar turism. A andra sidan framkom kritik
mot miljéskandaler ( Stedsans in the Woods),
bristande infrastruktur (ofardiga
Kattegattleden) och hygienbrister pa
spaanlaggningar.

Detta skapade en bild dar Halland bade
hyllades som ett foredome, samtidigt som
man Kritiseras for att inte leva upp till sina
egna standarder och ambitionsnivaer.

Gardsforsdljningen
sldpps fri

Under 2025 beslutade riksdagen om en
tidsbegransad mojlighet till smaskalig
gardsforsaljning av alkoholdrycker i Sverige for
att starka lokal besoksnaring.

Gardsforsaljningen ar nagot som under langre
tid funnits med i den publicitet som beror
Halland som res- och bes6ksmal. Mat och dryck
har dessutom under flera ar varit en tongivande
del av samtalet kring Halland som besoksmal p
vilket innebar att Gardsforsaljningen utgor en
stor mojlighet for regionen att ytterligare

befésta sig som en svensk (och nordisk) ledare
inom matturism, och potentiellt sarskilja sig fran
andra svenska regioner.
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Slutsatser/insikter

Vikten av lokal forankring

Halmstad positionerade sig under aret som en
evenemangsstad med nya festivaler och
e-sportssatsningar , medan Falkenberg och
Hylte drog storpublik till sina respektive
evenemang.

Stora evenemang, bade kulturella och
idrottsliga, bidrar tydligt till Hallands
attraktionskraft. Samtidigt belystes utmaningar
som lokal acceptans (buller, nedskrépning vid
Wheels and Wings), finansieringsfragor
(kulturpolitik i Halmstad) och logistiska
problem, vilket indikerar att framgangsrik
evenemangsturism kréver noggrann planering
och lokal férankring.

Okad internationell
attraktionskraft med fokus
pa tillgdnglighet

Halland upplevde en markant 6kning av
internationella gastnatter, sarskilt frin Danmark
och Tyskland, vilket bekraftade regionens
vaxande dragningskraft utanfor Sverige. Denna
trend forstarktes av forbattrad tillganglighet
genom nya tagforbindelser (Oslo-Malmo via
Halmstad, Varbergs tagtunnel) och strategiska
satsningar pa specifika marknader (Visit
Hallands miljonsatsning pa tyska turister).
Rapporteringen visade att internationella
besokare sokte sig till Halland fér dess natur,
lugn och unika upplevelser, men ocksa att en
del av framgangen beror pa yttre faktorer som
extremvarme i sédra Europa.

Tilltagande kritisk publicitet

Andelen kritisk publicitet 6kar nagot jamfort med
tidigare ar, vilket delvis kan héra samman med att
publicitetsvolymerna 6kat och att Visit Halland
haft en mer framtradande roll i publiciteten.
Omstdpningen av mediestddet som innebar en
storre mangd lokalproducerad redaktionell
publicitet kan eventuellt ocksa innebara en mer
djuplodande journalistisk granskning av lokala
initiativ och projekt med baring pa besoksnaring.

Nagot som talar for att publicitetsvolym och
forandring av lokaljournalistiken varit bidragande
till att kritiken dkar ar att kritiken spanner éver
flera omraden: trovardighet (Influencer marketing
och Stedsans in the woods), kvalitet och underhall
(Kattegattleden, Hallands flygplats, badvatten-
kvalitet, hygienbrister pa spa-anlaggningar) och
slutligen i balansen mellan turism och
lokalsamhalle (miljopaverkan, besokstryck).
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Nyckeltal 2025

NYCKELTAL Danmark Norge Sverige Total

Antal artiklar 91 46 1413 1 550
>

Réackvidd (milj) 50 4,6 132,2 1417 E
Z
Z

Media Effect (milj) 1,6 11 22,4 25,1 Z
A

Attention Score 36% 33% 33% 33%

PR-varde** (milj kr SEK) 17,7 5,8 136,3 159,8

Storsta kommun (rackvidd) Varberg Hylte Halmstad Halmstad

Storsta Styrkeomrade (rackvidd) Mat och dryck Mat och dryck Natur och friluftsliv Natur och friluftsliv

**PR-varde = estimerat annonsvarde x 2,4
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Sammanfattning 2025

Det totala antalet artiklar och den ackumulerade rackvidden for publiciteten som berdor Halland
som turistregion 6kade kraftigt under 2025 jamfort med féregaende ar. Okningen harror
huvudsakligen fran den svenska marknaden dar publicitetsvolymerna mer &n férdubblades. En
viss del av okningen kan tillskrivas en 6kad mangd lokalt innehall till foljd av forandringar av
mediestddet, som syftat till att framja lokal och regional journalistik.

| svensk media framtréader Halland fortsatt som en dynamisk och vaxande turistregion, dar
camping, gastronomi och kulturevenemang stod i centrum under perioden. Rekordhdga
noteringar for antalet gastnatter och flertalet utnamningar (Halmstad: Arets stadsk&arna och
Sveriges mest husbilsvénliga kommun 2025, Restaurang Fyr: Arets affarskrog och Tiraholms
Fisk: Stora Turismpriset 2024 ) utgjorde exempel pa regionens starka attraktionskraft. De
politiska besluten kring gardsforsaljning beskrevs aterkommande under aret som en stor
mojlighet for regionen att befésta sin roll som en levande och attraktiv matregion.

Den danska publiciteten visade en liten 6kning sett till volymer, parallellt med en 6kande synlighet
och framtrddande roll for regionen i artiklarna. Halland skildras i dansk publicitet som ett
|lattillgangligt och attraktivt resmal. Intresset for spa ( Falkenberg Strandbad), gastronomi (Astad
Vingard) och kultur (Varbergs stad och fastning) var drivande for det danska innehallet. Just
Varberg framstalldes som ett idealiskt resmal med tag for danska hostlovsbesokare. Nyheten om
att malet om férdubblade danska gastnatter uppnaddes fem ar i fortid understryker bilden av
Halland som populart och aktuellt resmal i Danmark.

Den norska publiciteten minskar nagot jamfort med fjolaret. | den norska publiciteten dominerar
shoppingen och stadsupplevelser, samt camping, natur och aktiva semestrar. Nya
tagforbindelser till Halmstad uppmarksammades under 2025 och utgjorde tillfalle for
reserekommendationer. F1-stjarnan Oliver Bearmans besok i Varberg, och rekommendation av
regionen som resmal, genererade uppmarksamhet i rackviddsstarka norska kallor.

Fyr ér Arets Affirskrog 2024
— Vyn ar Arets Resmal

Restaurang Fyr i Halmstad ar vinnare av Di Weekends
restaurangpris Arets Affirskrog 2024. Daniel Berlins
lyxkrog Vyn belénas med utmérkelsen Arets Resmal.

Samtidigt tilldelas UIf Johansson pa 28+ i Goteborg
hederspriset.

Uppdaterad: 14 januari 2025, 1605
Publicerad: 13 januari 2025, 1939 R spara

@ Jonas Lindblad &
Text

Vinnare Arets Affarskrog — Fyr. Jacob Holmstrém, hustrun Emelie Leijon, Filippa Lagnell,
servitris och Elin Kronqvist, hovmstare pa Fyr. Till vanster Dis krogredaktér Goran
Jonsson. Foto: Jesper Frisk

)

lokala vattensportforeningar, S
Destination Halmstad och regionen.

En eldriven surfbrada, e-foil kostar tiotusentals kronor. Nils Johansson tog chansen att
prova en pa Halmstad Water Splash. Se mer i klippet. Foto: Marcus Alakangas/SVT

Halmstad Water Splash samlar
vattensportare: "Roligare dn
golf”

UPPDATERAD 1 JUNI2025 PUBLICERAD 1 JUNI2025
Att prova pa vattensporter och aven tavla i dem ar temat for den nya
festivalen Halmstad Watersplash, som pagatt hela helgen. Bland annat
SUP, surfski, vagsurf, rodd, skimboard och e-foil har statt pa schemat.
~ Fler borde kéra snt har. Det r roligare an golf, sager Nils Johansson
som provade e-foil.

g Kortreiste
FERIE-
PERLER

= Langs'kysten sor for Goteborg kan du se flotte sandstrender
. sélangtoyet rekker. Det er lett & forsta hvorfor denne delen
2 av Halland kalles Sveriges riviera.

BT e PO L
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Sverige



Sverige 2025

Antal inféranden

1413

A/ Total rackvidd, milj
DD (antal potentiella lasare)

132,2

Estimerat PR-varde
(miljoner SEK)

136,3

Storsta styrkeomrade
(réckvidd)

Natur och
friluftsliv

Unga naturvardar tar hand
om Halland

Av Johan W Jonsson

Fér fjarde sommaren i rad gér Visit Hallands satsning pa naturvirdar skillnad
i regionen. Runt 35 ungdomar fran hela Halland har i sommar fitt chansen
att jobba som naturvirdar, ett sommarjobb dar de bide tar hand om naturen
och va Skare till linets 5

Jimmy Sandberg, avdeiningschef pa Visit Halland, sager att de ska vidta tgarder for att det inte ska handa
igen. Foto: Henrik Martinell/Sveriges Radio

STEDSANS-KONKURSEN

; © Visit Hallands miss: Marknadsforde
> konkade naturhotellet

N,

- ~ & -0
Det ar fiérde &ret som naturvardar finns i Halland. Tillsammansdagen i Laholm égde
rum den 3 juli. Foto: Moa Carisson

1:33min A Dela

o P4 Visit Hallands sajt kunde man se bilder p4 det lyxiga vildmarksresortet Stedsans in the woods. Men
bakom kulisserna fanns ett bolag i konkurs, lurade turister och 158 tunnor med manniskobajs lamnade i
naturen,

© Uppgifterna kommer frin Dagens Nyheter C7 och danska Politiken. Forst efter granskningen har Visit
Halland tagit bort sin marknadsforing for tunistmalet.

© Nulovar regionens besoksnaringsavdelning att ha battre koll pa foretagen de marknadsfor.

Per Quamnstrom
£ psverigesradio.se

(%]
<
m
2
@
m

12

Sammanfattning

Mangden svensk redaktionell publicitet som skildrar Halland som turistregion och
besoksmal okar kraftigt jamfort med fjolaret. Okningen avser bade volymer och
rackvidd och harrér i huvudsak fran lokala kallor. Halmstad ar fortsatt den
kommun som framtréder tydligast i den svenska publiciteten, och Natur och
friluftsliv ar det storsta styrkeomradet.

Aven om det genomsnittliga kvalitetsvardet for publiciteten ligger kvar p& en hog
niva sa noteras en storre andel kritisk publicitet under 2025. Kritiken ber6r bland
annat Visit Hallands rekommendation av vildmarksresortet Stedsans in the Woods,
men ocksa regionens influencersamarbeten.

Vid flera tillfallen under aret rapporterar media om olika typer av rese-och
besoksstatistik som placerar Halland och dess resmal i toppskiktet. Regionen
noterar dessutom en rekordnotering for antalet internationella turistnatter.



Nyckeltal Sverige

NYCKELTAL 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Antal artiklar 493 606 880 581 1035 613 662 1413
Réackvidd (milj) 32,0 40,5 71,6 57,4 116,9 68,7 74,8 132,2
2
=
Media Effect (milj) 6,3 8,0 12,1 7,6 20,5 11,5 35,6 224 Q
Attention Score 20% 14% 17% 22% 21% 20% 33% 33%
PR-varde* (milj kr) 30,3 43,2 69,0 37,3 64,8 42,8 80,6 136,3
Storsta kommun (rackvidd) Halmstad Halmstad Halmstad Varberg Halmstad Varberg Halmstad Halmstad
Storsta Styrkeomrade (rackvidd) Naturturism | Naturturism Kust & Hav | Naturturism | Mat & Dryck | Naturturism Nz_;ltur O.Ch Nz_itur O(.:h
friluftsliv friluftsliv

*PR-varde = estimerat annonsvarde x 2,4
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Utveckling over tid

Utvecklingen av Region Halland som turistregion i svenska redaktionella medier

132,2

1413 136,3

606

490 493 43,2

418
28 29,7 30,3

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Volymer (antal artiklar) Rackvidd (miljoner) PR-varde (miljoner kronor)
Antal svenska redaktionella Sammantagen mojlig rackvidd Uppskattat PR-varde for den
artiklar eller inslag som skildrat for den publicitet som skildrat publicitet som skildrat regionen
regionen som turistmal. regionen som turistmal. som turistmal.

© Infomedia
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Tidslinje 2025 - Sverige

A Halmstad f&r ny musikfestival
A Neg: Visit Halland kritiseras for
marknadsforing av hotell som gatt i

o To Do I

A Restaurang Fyr i Halmstad

N konkurs
Arets Affarskrog 2024 ) .
A Ett steg narmare A Slutfas for Stordalens hotell i
Falkenberg

gardsforsalining

A Halland slar rekord i

20 internationella gastnatter

A Falkenberg har flest
gastnatter i Halland

marketing

15

10

5

0

Media Effect (miljoner)

-5

-10
Januari

m Positiv/Neutral Media Effekt

Neg: Region Halland
kritiseras for sin influencer

Februari Mars April Maj Juni Juli

A Falkenberg varvar nya invanare med telefonkampan;
A Brittisk F1-stjarna slar gokartrekord i Varberg

A Neg: Algplaga skrammer bort badgaster

A Visit Hallands naturvardar rensar invasiva vaxter

Kattegattleden 10 ar
Visit Halland spér stark turistsommar
SCB: 17 miljoner gastnatter pa
Sveriges campingplatser
Halmstad vill bli Sveriges nya e
sportstad

A Halmstad gar mot ett toppar fér besdksnaringen
A Halland har rekordsommar med 6kad utlandsturism
A Tagdagarna

A Halmstad lyfts fram som positivt exempel i
rapportering om drunkningsolyckor

A Wheels & Wings Falkenberg

A Neg: Carl Bildt: Jag skams 6éver Halmstad

Visit Halland satsar fem
miljoner pa tyska turister

Oktober

Augusti

September

m Negativ Media Effekt

Manad

November December
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Styrkeomraden

Antal artiklar/inslag

Kultur

Natur och
friluftsliv

Strand och
kust

Mat och dryck

Halsa och spa

Ovrigt

o

100 200 300

m2025 m2024

400

Rackvidd (miljoner)

Kultur

Natur och friluftsliv
Strand och kust
Mat och dryck
Halsa och spa

Ovrigt

500 600

o

10 20 30 40 50

Miljontal
m 2025 = 2024

Styrkeomradet Ovrigt tillkom frdn och med ar 2024. Styrkeomrédena ar inte 6msesidigt

uteslutande, det vill sdga kan en och samma artikel innehalla ett eller flera styrkeomrade.
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Kattegattleden fyller 10 ar
—hér ar de bista stoppen

Sveriges forsta nationella cykelled firar 10 ar
i sommar. Vi guidar till d a hotellen,
krogarna och seviirdheterna liings viigen.

Styrkeomraden

Kattegattleden fyller tio ar
- intresset stort for naturturism

Precis som under fjolaret var Natur och friluftsliv det mest betydande styrkeomradet.
Kattegattledens 10-arsjubileum uppmarksammades som en framgang for cykelturismen,
och leden beskrevs som en viktig tillgang fér regionen. Falkenberg, Varberg och Halmstad
utmarkte sig i rapportering dver Sveriges mest populdra campingkommuner, déar
reseskildringar fran besokare betonade regionens renlighet och vackra strander. Dock
forekom viss negativ publicitet inom omradet, dar milioskandalen kring naturhotellet
Stedsans in the Woods, dar Visit Halland kritiserades for att ha marknadsfort en verksamhet
med allvarliga brister, fick relativt stort genomslag.
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Hallands kustlinje ar en central del av regionens attraktionskraft, och publicitetinom Strand
och kust var det nast storsta styrkeomradet under perioden. Tylésand i Halmstad framholls
for sitt arbete med livrdddare i samband med rapporter om badsékerhet. Apelvikeni Varberg
beskrevs som ett mecka for surfare och en "semesteridyll" i Boras Tidning En reseskildring i ‘ _ ;
Dagens Nyheterav Ake Edwardson beskrev en nostalgisk resa langs Hallands kustvagar, immm,,mmm,ms.mw s | AT T
vilket gav en bred exponering av regionens kustlandskap. Samtidigt rapporterades om o e - . ! ' — .

skéna stdilen aft vélja pé fér 48 fimmax - | hériga Halland. | =

algblomning vid Mellbystrand i Laholm som paverkade badkvaliteten och badavradan i Infor turistsisongen:
Kungsbacka pa grund av fororeningar. Debatter om boplikt i kustkommuner och férslag om »Halland har stark
alkoholférbud pé Skrea strand i Falkenberg under evenemang, speglade diskussioner om hur attraktionskraft”
man balanserar turismens fordelar med lokala intressen och miljdhansyn. - Haking Yt on S croling o R S ot e
Ménga féretagare inom beséksnaringen siger ocksa att antalet
Destination Apelviken nominerat [ ossiontinnsiondt i snviig diae

Jimmy Sandberg, verksamhetschef pa Visit

till Stora turismpriset

Destination Apelviken #r i 4r Hallands kandidat till
utmdrkelsen Stora turismpriset, Tillvixtverkets pris till aktérer
som utmérkt sig inom besoksnaringen. Destination Apelviken
uppmirksammas bland annat for sitt arbete med att utveckla
campingen till en dret runt-destination.

"Platsen har lockat badgister i 6ver ett sekel, men det var inte
forrdn entreprendren Nils Gordh tog 6ver campingen 1997 som
den borjade vixa till en komplett semesterdestination. Med res-
tauranger, hotell, stugor, konferensanliggning, pool, minigolf och
en mingd aktiviteter lockar de till sig 200 000 géstnétter om &ret”,
heter det i ett pressmeddelande fran Visit Halland. ]4




Styrkeomraden

Kulturen i Halland préglades av rapporter om evenemang och festivaler och mangden
publicitet som berdrde kulturen 6kade jamfort med 2024. Halmstad uppmarksammades
for nya initiativ som Hearts Festival och en satsning pa att bli en "e-sportstad", vilket
syftade till att attrahera nya malgrupper. Falkenbergsrevyn fortsatte att dra stor publik,
och motorevenemanget Wheels and Wings i Falkenberg beskrevs som en betydande
turistattraktion, aven om det ocksa genererade debatt kring stérningar och
miljopaverkan. Historiska platser som Varbergs fastning och varldsarvet Grimeton, som
firade 100 ar, fortsatte att vara viktiga besoksmal.

Halland framstar alltjamt som en region med en utvecklad mat - och dryckeskultur och ett
gott gastronomiskt rykte, aven om andelen publicitet som faller under styrkeomradet Mat
& Dryck minskar nagot. Restaurang Fyr i Halmstad tilldelades Dagens Industris

vun~ sl fmtf! #<sf UAstad®¥igghrd sVarbesgmid Micpetinrestaurang och
spa skildrades i reportage i Expressen Evenemang som"Smaka pa Halmstad" och
"Falkenbergs matdagar roadtrip" bidrog ocksa till att synliggora regionens matutbud.

Inféorandet av gardsforsaljning av alkohol utgér en majlighet att starka Hallands
gastronomiska profil, via nya méjligheter for lokala producenter och vingardar. Initialt var
tonen mycket positiv, med debattartiklar som uppmanade Halland att "ta taten" for att
gynna lokala producenter som vingardar, bryggerier och destillerier, vilket skulle leda till
nya arbetstillfallen och intressanta besoksmal ( Hallandsposten). Det forsta tillstandet i
Halland, beviljat till ett gindestilleri i Kungsbacka, lyftes fram som en positiv nyhet for
turistnaringen (SR P4 Halland. Dock 6vergick bilden senare till att bli lite mer kritisk, med
invandningar mot kommunal byrékrati och htga avgifter som ansags forsvara for
producenter.

Vid sjon Bolmen i
Halland har Tira-
holms fisk byggt upp
ett besoksmadl med
hotell, krog och butik
ddr det mesta kret-
sar kring insjofisk.

FOTO.PRESSBILD

MED FISKEN
| CENTRUM

FRAN EN ENSAM yrkesfiskare till

hallandska Hyltes storsta be-
soksmal. Inte illa jobbat av Tira-
holms fisk, som med fisken i
centrum visat att det gar att driva
en héllbar aret runt-destination
pa landsbygden med restaurang,
rokeri, gardsbutik och hotell.
Forhoppningsvis kommer annu
fler att uppticka denna pirla vid
sjon Bolmen nu, da Tiraholms
fisk nyligen utsags till vinnare av
2024 ars Stora turismpriset, i
konkurrens med bland annat
gotlandska Stelor gard och
Blacksta vingard utanfor Flen.

- Priset ar ett fint bevis pa
vad vi kan dstadkomma nar vi
jobbar tillsammans for att Hal-
land ska vara Sverige mest le-
vande matlin, sager delagaren
Malin Ekwall dmjukt. Pa Sve-
riges enda insjofiskrestaurang
serveras under vintern klassi-
ker som rokt gos och gaddbur-
gare. tiraholm.se JE

Halmstad far ny festival
under fyra sommardagar

G

Har kan du ga
pa julmarknad
i sodra Halland

Konstrundan firar 30 ar
— over 120 konstnirer
oOppnar sina verkstider

Konstfesten hae startat - e

Konetnarer besskare att tata in
| deran verkstader, steléer och
ERie————"
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Styrkeomraden

Méangden publicitet som synliggjorde styrkeomradet Halsa och spa 6kade fran fiolarets
laga nivaer. En betydande nyhet var attAstad Vingérd tog 6ver Varbergs Kusthotell med
ambitionen att utveckla det till en ledande spa-destination. Nya initiativ som Laxon
Halsofestival i Halmstad och mobila bastubad skildrades ocksa i rapporteringen. En
granskning av hygien pa svenska spaanlaggningar identifierade dock brister pa flera
hallandska hotell, vilket genererade viss negativ publicitet.

Kategorin Ovrigt innehdll publicitet som inte tydligt berérde négon av de fem
huvudsakliga styrkeomradena. Bland annat rapportering om nya tagforbindelser och
infrastrukturprojekt som paverkar regionens tillganglighet som besoksmal. Kritiken mot
Regionens marknadsféringsmetoder, sarskilt anvéandningen av influencers och
hanteringen av Stedsans-skandalen, hamnade likasa under Ovrigtkategorin. Till sist
noterades ocksa Carl Bildts kritik mot Halmstads flygplats for bristande skyltning, som
enligt honom bidrar till ett negativt forsta intrycket av staden.

Hér kan du bada
bastu i Falkenberg

For den som gilar att
5 korremun Har 3 heta

Vingard med kurbad

DET AR INTE mer iin tio i Pivingirden finnséiven  verins, uppkallad efter sana-

sedan Astad vingdrd lanse-  ett spa, och framéver blir det toriets grundare Dr Johan

amlalantbru-  levelser da Astad nyligen Oskar Samuelsson, med ett

vinerier och dirtill bliviten  malsittningen att skapa Sve-  virda smaker frin kusten:
populir destination. Men si  riges biista spaupplevelse - Grillade havskriftor och
har man ocksé den hyllade  med fokus pa kusten, natu-  bra vin - ibland krévs inte
krogen Ang pa igorna, som  ren och hallbarhet. mer in s4 for en fullindad
sedan 2021 stoltserar meden  Havet priglar ivenkust-  upplevelse. varbergskustho-
Michelinstjirna. hotellets nya restaurang S~ tell.se Jan Ekholm

| Halland lever -
invénarna langst i
Sverige. Kanske tack
vare ndrheten till
havet och skogen?
Hér ar fyra tips p&
en helg som kan
férlanga livet.

avin.Sedan  &nnumer fokus pd spaupp-  Severin Almer. I kbket hittas

Gvertog nirbeligna Varbergs  forflutet pd Faviken och tva: ar ner
bokskogar i Halland, vuxit  kusthotell. Hir har detkur-  stjirniga Kdpenhamnkrogen sar bittre di iin
till ettav landets mest kinda  badats sedan 1902, ochnuar ~ Kadeu, som utlovar minnes-

Maxa vinterhelgen med feelgood

L ; A Il
LEV LANGRE -
- testa Halland™

‘erbjuder
si6vbetjaning

1 “blé zoner” Maedeonomn
blir fier Gn
vanligt dver

" 100 é&r. Halland
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Talespersoner/influencers

Jimmy Sandberg ar den mest frekvent forekommande talespersonen for Visit Halland under
2025, bade om man ser till antal forekomster och sammantagen rackvidd. Jimmy Sandberg
férekom i en rad utspel, daribland infor turistséasongen, dar det starka bokningslaget
kommenterades, vidare i samband med en satsning om att na tyska turister i november, samt
slutligen i samband med rekordnoteringar for antalet internationella gastnatter i Halland 2024.
Jimmy Sandberg bemoétte ocksa kritik kring att Visit Halland rekommenderat naturhotellet
Stedsans in the Woods, samt i publicitet kring regionens anvandning av influencers.

Aven Bo Josef Eriksson kommenterade, och forsvarade regionens marknadsforingsstrategi och
anvandning av influencers, i bland annatSVT Rapport Jeanette Bengtsson forekom i fyra artiklar
och kommenterade Visit Hallands naturvardar. Jonas Ohlsson forekommer i nést flest artiklar av
alla talespersoner, men via kéllor med betydligt mindre rackvidd. Jonas Ohlsson férekom i
huvudsak i publicitet kring Kattegattledens 10 -arsjubileum.

Bland de influencers som forekommer i den redaktionella publiciteten s& ar My Feldt mest
framtradande, bade sett till antal forekomster och till potentiell lasekrets. My Feldt forekommer i
huvudsak i Hallandsposten och namns dels i samband med att hon utses till Arets Entreprenor
2024 i Halmstad, och i 6vrigt i samband med tips pa bestksmal och smultronstallen i
Hallandsregionen.

Lisa Lemke &r den influencer som forekommer i nast flest artiklar och hon omnamns framforallt
i publicitet som handlar om mat och dryck, dar hennes restaurang Skrea Matbruk framh&vs som
en regional parla.

Talespersoner Visit Halland

Jimmy Sandberg
Bo Josef Eriksson
Jeanette Bengtsson
Jonas Ohlsson

Sofia Lindberg
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Influencers Visit Halland

My Feldt

Lisa Lemke
Linnea Henriksson
Sara Wennerstrom
Kristin Lagerqvist
Marina Evertsson

Richard Séderberg
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Proaktivitet

Pressmeddelande/Pressaktivitet Antal Rackvidd
Satsning for att fa fler tyska turister till Halland (2025 -11-06) 22 489 664
Kattegattleden fyller 10 &r p har ar vara basta stopp langs vagen (2025-07-03) 14 1 389 249
Rekordsommar for Halland p i topp bland utlandska bestdkare (2025-10-10) 13 463 315
Stark turistsommar vantas i Halland (2025 -06-23) 13 357 198
Unga tar hand om naturen och besdkarna i Halland (202507-01) 10 1662 361

Satsningen for att locka fler tyska turister till regionen var det pressmeddelande som
under 2025 resulterade i flest artiklar, medan nyheten om Visit Hallands naturvardar
nadde den stdrsta sammanlagda proaktiva rackvidden. Ser man till hela den publicitet
som analysen omfattar sa harror ungefar 7 procent av artiklarna fran nagot av Visit
Hallands proaktiva utspel. Ser man daremot till den publicitet dar Visit Hallands specifikt
omnamns sa utgors nastan tva tredjedelar av artiklar som harror ur de egna aktiviteterna.
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Mest delade artiklar

En artikel som omnamner Halland ur ett turismperspektiv, eller omnéamner Visit

Halland, genererar i snitt 16 interaktioner via publiceringar i sociala medie-plattformar.

Den artikel som genererar allra storst engagemang i form av sociala interaktioner
under perioden berér bokningen av gruppen Hoffmaestro till Kungsbacka
stadsfestival. Darefter foljer Aftonbladets artikel om att bilar forbjuds pa
Skummeslovsstrand, vilken redogor for starka lokala reaktioner pa forbudet. Den
tredje mest delade artikeln berdr Sl6seriombudsmannens granskning av utméarkelsen
LI<sfut!tubetl “soblLJ

Hallandsposten och Hallands nyheterar de kallor vars artiklar och inslag gett upphov
till allra flest interaktioner. Artiklar och inslag fran Aftonbladet och TV4 uppvisar den
allra hégsta genomsnittliga engagemangsgraden.

Norra Halland, 27 jun,
3 952 interaktioner

Kédnda gruppen gédstar Kungsbacka pa stadsfesten

Halland F 27 Jun 2025 1:40 PM 423 words
2 VisitHalland - SE §  kungsbacka(7)  evenemangsansvarige (1)

Den internationellt kdnda musikgruppen Hoffmaestro dr det stora dragplastret till Kungsbacka stads-
festival i september. Kommunens evenemangsansvarige Patrick Flanagan kan dven avsloja vilka tva

andra artister som kommer att gora stora spelningar pa torget.

Kanda bandet Hoffmaestro kommer till Kungsbacka. Foto: Pressbild
Kungsbacka stadsfestival, som tidigare hette Kungsbacka kulturfestival, dger rum lordagen den 6 sep-
tember. Redan nu har artisterna som kommer att gora stora spelningar pa torget bokats in. Den stora

akten &r den svenska musikgruppen Hoffmaestro, kénd for [aten "Highway man”.

= Det &r ett tiomannaband som alltid levererar en fargsprakande fem plus-liveshow. De ar ganska stora |

Europa. De hade en stor hit pa slutet av 00-talet, "Highway man", som har gjort att de pa somrarna

Aftonbladet, 26 jul,
1 247 interaktioner

turnerar i Polen, Tyskland och runt om | Europa. Sa det &r en internationellt kand musikgrupp som kom-

mer till Kungsbacka, séger Patrick Flanagan.

Bilar forbjuds pa
stranden: ’Fy fan”

ﬁ Hilda Boman >

Uppdaterad 2025-07-29 | Publicerad 2025-07-26

+ Folj [ Mejla ADela [] Spara

LAHOLM. Bilforbudet pa Skummeslévsstrand har féréndrat sommaren i
—— Laholm.

Halmstay mé

SO deitog jo Stranden som tidigare lockat tusentals besokare ekar nu tom, nagot

som vécker starka kénslor hos lokalbor och turister.

— Vi har fatt sa manga vittnesmal fran personer som inte léngre kan ta
sig ner, siger Mats Olofson frén Strand fér alla.

Ar det forsta
denna lsgnel

ArArets ett kvitto pa verklig férandring eller ett kopt PR-jippo? Se nar Sloseri-
ombudsmannen Philip Syrén berattar om vinsten. Foto: SVT/montage

Halmstad vann "Arets
stadskarna” - tivlade mot tva
andra stader

UPPDATERAD 11 JUNI 2025 PUBLICERAD 11 JUNI 2025

Bakom utmarkelsen déljer sig fakturor pa nastan en halv miljon
skattekronor - och en kamp mellan bara nagra fa kommuner. Nar
Halmstad bestamde sig for att tavla om att bli “Arets stadskarna” var
pallplatsen redan klar.

- Man maste fraga sig om det ar ett kopt PR-jippo, sager

Sloseri Philip Syrén.

SVT Nyheter, 11 jun,
966 interaktioner
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Kommuner

Antal inféranden

Halmstad
Varberg
Falkenberg
Kungsbacka

Laholm

Hylte

o
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Rackvidd
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En artikel kan innehélla en eller flera kommuner.
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Danmark



Her kan du nemt og hurtigt tage
hen med tog i efterarsferien

Danmark 2025

Antal inféranden 01 S
Svensk region tiltraekker stadig flere danske turister

Selv om hver tredje dansker aldrig har hert om den svenske region Halland - mellem Hel g

og borg — har regi fordoblet antal danske over i fem ar for f tet, meldes det.

e ey

De seneste 10 ar har Visit Halland oplevet en markant vaekst i danske gaesteovernatninger. Siden
] 2014 er antallet af danske overnatninger fordoblet — en malsatning, der oprindeligt var sat til 2030,

Total rackvidd, milj
|:||:||:| 5,0

(antal potentiella lasare)

O
>
Z
Z
>
)
~

_ Sammanfattning
Estimerat PR-varde 17 7
]

ilj SE - . o . .o .. ° °
(miljoner SEK) Méangden dansk publicitet landade pa ungefar samma nivaer som féregaende ar.

Nagot fler artiklar noterades, medan den ackumulerade rackvidden for publiciteten
backade fran drygt 6 till 5 miljoner potentiella lIasare. Kvaliteten i publiciteten
forbattrades dock fran redan hoga nivaer och saval synligheten for Halland i

StO rsta Styrkeomréde Mat OCh publiciteten, som antalet sannolika lasare tkade.
(réckvidd) dryck

Publiciteten utgjordes av flera stora resereportage dar avkoppling, gastronomi och
naturaktiviteter (cykling och laxfiske) var i fokus. Enkelheten och néarheten till
Halland som resmal fran Danmark upprepas genomgaende i rapporteringen p
bland annat i ett storre reportage om Halland som hostresemal, vilket breddar
rapporteringen utanfor den mest intensiva var - och férsommarperioden.

© Infomedia 12



Nyckeltal Danmark

NYCKELTAL 2022 2023 2024 2025

Antal artiklar 159 266 81 91

Réackvidd (milj) 17,5 16,8 6,1 50
>
E

Media Effect (milj) 4,1 3,8 1,4 1,6 >
A~

Attention Score 27% 22% 26% 36%

PR-varde* (milj kr) 14,0 21,0 7,9 17,7

Storsta kommun (rackvidd) Varberg Falkenberg Varberg Varberg

Storsta Styrkeomrade (rackvidd) Mat & Dryck Naturturism Mat och dryck Mat och dryck

*PR-varde = estimerat annonsvarde x 2,4

12
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Utveckling over tid

Utvecklingen av Region Halland som turistregion i danska redaktionella medier

266 17,5 16,8
17,7
>
159 z
Z
5
l I .6’1 5 ] |
2022 2023 2024 2025 2022 2023 2024 2025 2022 2023 2024 2025
Volymer (antal artiklar) Rackvidd (miljoner) PR-varde (miljoner kronor)
Antal danska redaktionella Sammantagen mojlig rackvidd Uppskattat PR-varde for den
artiklar eller inslag som skildrat for den publicitet som skildrat publicitet som skildrat regionen

regionen som turistmal. regionen som turistmal. som turistmal.

© Infomedia 24



Tidslinje 2025 - Danmark

A Halland férdubblar danska géstnéatter fem

ar innan utsatt tid

A Lyxresorten Stedsans i Hylte gar i konkurs
A Reportage om laxfiske i Falkenberg

Media Effect (miljoner)

0,6
0,5
0,4
0,3
0,2
0,1

0
Januari

Falkenberg Strandbad

vinner pris

Februari

Mars

A Stedsans i Hylte lamnar efter sig
158 tunnor avforing

A Falkenberg Strandbad vill locka
danska foretag

April

A Reportage om
Lilla Lyngebo badsemester med tag i
Jyllands-Posten

A Kattegattleden 10 &r

Maj Juni Juli Augusti

m Positiv/Neutral Media Effekt m Negativ Media Effekt

Manad

A Halland som héstlovsresemal
A Astad Vingard listas bland Skandinaviens

basta matupplevelser

A Varberg rekommenderas for

September

Oktober

November

December
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Styrkeomraden

Antal inféranden Rackvidd (miljoner)
Haisaochspa M Hatsa och spa (RN
Strand och >
randoch strandoch kust TN >
kust %
>
A
-] ~
Matoch dryck [T Mat och dryck
kuror [ M kuror [N
Natur och - | Natur och frtufesliv TN
friluftsliv
Ovrigt - Ovrigt I
0 10 20 30 40 50 60 0 1 > 3 4
Miljontal
m2025 ®2024 m2025 ®2024
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Styrkeomréadet Ovrigt tillkom fr&n och med &r 2024.
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Styrkeomrdaden

Om man ser till antalet omnamnanden sa ar Halsa och Spa det storsta styrkeomradet i - : ,’{ i
dansk publicitet. | en stor mangd reportage och artiklar framstalls Halland som en paus T L B 188338(S ¢ med SV€I{Sk€
fran vardagen dar avkoppling och lyx star i fokus. Falkenberg Strandbad beskrivs som laks pﬁ kr()g@f * 2
prisvinnande tillflyktsort och Varberg som en rekommenderad kurort for hostlovsresor. — : 22

Kan du tage p prisvenligt laksefiskeri.

Mat och dryck ar det stérsta styrkeomradet sett till rackvidd och kannetecknande for just i O
detta styrkeomrade &r att det ofta forekommer i samband med andra styrkeomraden. o
Matlagning och gastronomi praglar genomgaende den danska publiciteten, &ven om
huvudfokuset i artiklarna i manga fall ar ett annat. Astad Vingard lyfts specifikt fram som
en gastronomisk destination. Mat och Dryck innehdll &ven neutrala reportage om
konkursen for Stedsans in the woods, som drivits i dansk regi.

O
>
Z
Z
>
)
~

Flere danskere i Halland

SVERIGE: I lobet af de seneste 10 &r har Hal-
land oplevet en markant vaekst i danske
gasteovernatninger. Siden 2014 er antallet
af danske overnatninger fordoblet - en
mélstning, der oprindeligt var sat til
2030.

- Det er fantastisk at se, hvordan Halland
istigende grad bliver en foretrukken desti
nation for danske rejsende. Vi ved, at dan-
skerne eftersporger natur, wellness,
madoplevelser og charmerende byliv - og
det er pracis, hvad Halland tilbyder. At vi
har niet vores mal hele fem ar for tid, viser, -~ -~
at potentialet for yderligere vakst er stort, Astad Vingard er en af wellness-mulighederne i
siger Jimmy Sandberg, destinationschef for ~ Halland Foto: -
Visit Halland.

Pé trods af det stigende besogstal viser en landsdel, der ligger ved Sveriges vestkyst
ny undersogelse fra YouGov, at mange dan- mellem Laholm (cirka 60 kilometer nord

Natur och friluftsliv framtradde dels via artiklar om Kattegattledens 10 -arsjubileum och
cykelsemestrar, men ocksa via reportage om laxfiske i Falkenberg. Kultur fick ocksa
utrymme, via omndmnanden av Tjol6holms slott och initiativet Art Halland.

Rapporteringen om att antalet danska gastnatter i Halland férdubblats fem ar innan
utsatt tid var en nyckelnyhet som bekraftade Hallands relevans for danska besokare.

Falkenberg skere har et begranset kendskab til Hal- for Helsingborg) og op til Kungsbacka lige
Strandbad blev land, som 36 procent af respondenterne syd for Géteborg. Tillige med Skdne og
imarts kiret som aldrig har hort om. Blekinge var Halland en del af det danske
den bedste konfe- Bonus-info til lLeseren: Halland er den kongerige indtil 1658.

rencedestination i
Sverige. Nu s@tter
dehardt ind pa at
tiltraekke danske
virksomheder

27



Kommuner

Antal inféranden

varberg [ R Varberg
Hamstad [ NN Halmstad
Falkenberg _ Falkenberg
Kungsbacka _ Kungsbacka
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En artikel kan innehélla en eller flera kommuner.
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Norge



Norge 2025

Antal inféranden

46

/T Total rackvidd, milj
DD (antal potentiella lasare)

4.6

‘ﬁ Estimerat PR-varde
(miljoner SEK)

5,8

@ Storsta styrkeomrade

(rackvidd)

Mat och
dryck

Kattegattleden feiten 10 Gn-en

Helt pé grensa nasjonal sykkelsuksess langs

svenskekysten

Langs den svenske vestkysten bugner det av tradisjonsrike julemarkeder - fra

slottsparker til bygarder.

Sammanfattning

Den norska publicitetsmangden fortsatter att minska. Antalet artiklar minskar fran
76 till 46 och den sammantagna rackvidden minskar fran 6,7 till 4,6 miljoner
mojliga lasare. Kvaliteten i publiciteten &r dock fortsatt stark och ser man till
effekten av publiciteten (sannolika lasare), sa ar nedgangen mer beskedlig.

O"sifufo! "s!jlgplvt!jleflopstlobl!s
sjwjfsbold “"s! “ufslpnnboef!j!pmjlob
vastkusten. Cykelsemesterande och kanske framforallt Kattegattleden
aterkommer ocksa och uppméarksammas i samband med 10 -arsjubileumet for
cykelleden.

ftfs
L O

Mat och dryck var det storsta styrkeomradet sett till rackvidd och drevs framforallt
av aterkommande neutral publicitet kring Stedsans in the woods.
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Nyckeltal Norge

NYCKELTAL 2022 2023 2024 2025
Antal artiklar 135 149 76 46
Réackvidd (milj) 29,6 6,5 6,7 4,6
Zz
2
Media Effect (milj) 9,2 1,7 1,4 11 @
Attention Score 26% 22% 26% 33%
PR-varde* (milj kr) 8,1 4,6 5,2 5,8
Storsta kommun (rackvidd) - Falkenberg Varberg Hylte
Storsta Styrkeomrade (rackvidd) - Kust & Hav Kultur Mat och dryck

*PR-varde = estimerat annonsvarde x 2,4

12



Utveckling over tid

seeees
......

Utvecklingen av Region Halland som turistregion i norska redaktionella medier

149

29,6

135

6.5 el 4.6

2022 2023 2024 2025 2022 2023 2024 2025

Rackvidd (miljoner)

Sammantagen majlig rackvidd
for den publicitet som skildrat
regionen som turistmal.

Volymer (antal artiklar)

Antal norska redaktionella
artiklar eller inslag som skildrat
regionen som turistmal.

© Infomedia

5,8

IOYON

2022 2023 2024 2025

PR-varde (miljoner kronor)

Uppskattat PR-varde for den
publicitet som skildrat regionen
som turistmal.
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Tidslinje 2025

0,35
0,3
0,25
0,2
0,15
0,1
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Media Effect (miljoner)

0 -

A Stedsans i Hylte lamnar efter sig 158 tunnor
avforing efter konkurs
A Stark start p& campingsdsongen

Halland ett attraktivt resmal
aven utanfér hdgsasongen,
Dagbladet

A Hallandskusten lyfts fram som

Allers

A Svenska vastkusten som populart
resmal med 6kad norsk turism

A Kattegattleden 10 ar

A Ny téglinje Oslo - Malmé

#Twfsjhft!sjwjfsbLl|j

A Norsk media som lyfter fram Halland
som en attraktiv destination for
julmarknader, med Tjol6holms slott
och Vallarna som exempel

. A Strawberry 6ppnar férsta Stopover-
hotellet i Falkenberg

z
2
Q@
m

Januari Februari Mars April Maj Juni Juli Augusti  September

m Positiv/INeutral Media Effekt m Negativ Media Effekt

Manad

Oktober November December

12



Styrkeomraden

Natur och
friluftsliv

Mat och
dryck

Strand och
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Styrkeomréadet Ovrigt tillkom fr&n och med &r 2024.



Svenske sommennyheten 2025: fia
sandstrienden til stonbyopplevelsen
langs vestkysten

Styrkeomraden

Natur och friluftsliv och Strand och kust kombinerades ofta och utgjorde tillsammans
den mest tongivande tematiken for den norska publiciteten. Den svenska vastkusten,
och Hallands kust i synnerhet, var fokus for flera stora resereportage med strand och
bad som huvudsakligt narrativ. Cykling framtradde ocksé som ett viktigt inslag for
cykelintresserade norrman.

{é skottorps ) 6 Laxsn (Foto: Linn Andersson, Linnse

9 re 1.-5' en ghmnarontogndat

GAR TIL SVERIGE | Moo Swergesrira

Aven i norsk media fick publicitetinom Mat och dryck om Stedsands in the Woods
konkurs relativt stor spridning. Publiciteten var dock neutral till sin karaktar, med
begransat fokus pa Hallandsregionen som resmal.

treiste
 FERIE-
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Kultur inneholl framforallt inslag och artiklar om shopping och evenemang, dar Gekas i

Ullared pekades ut som en populér shoppingdestination och Falkenberg som en plats for y PERLER
bland annat olika bilevents. B T Tty ool o i e ot atrancil
~Lp s langt oyet rekker. Det er lett & forsta hvorfor denne delen
A mmlaﬂmkfw:.eﬁgesrivﬁm.
Under Ovrigt noterades rapportering om nya tagférbindelser som forbattrar yi 4 €. . : 3

tillgangligheten till Halland fran Oslo avsevart. Petter Stordalens etablering i regionen
med dppningen av ett Stopover-hotell i Falkenberg genererade ocksa visst intresse i
norska medier.

Sykkelsuksess

Tett pa naturen. Kattegattleden - den nasjo-
nale sykkelveien langs Sveriges Riviera fra
Helsingborg til Geteborg - har gledet sykkel-

entusiaster i 10 ar, og er na en av Europas
fremste sykkeldestinasjoner. Nordmenn er
blant de som sykler mest langs veien som med
390 kilometer byr pa spektakulaer utsikt,
lokale smaksopplevelser, spennende overnat-
tinger og severdigheter tett pa naturen.
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Kommuner
Svenska redaktionella medier



Nyckeltal*

NYCKELTAL 2025 (2024 inom parentes) Falkenberg Halmstad Hylte Kungsbacka Laholm Varberg
Antal artiklar 477 (103) 677 (231) 133 (33) 309 (60) 208 (51) 535 (95)
Réackvidd (milj) 441 (12,2) 70,8 (27,0) 17,9 (1,2) 16,9 (3,6) 16,8 (2,4) 40,4 (8,0) ~
Media Effect (milj) 14,2 (5,6) 15,4 (15,1) 3,3(0,2) 3,3 (2,0) 3,3(0,8) 11,2 (3,3) S
A
Attention Score 39% (33%) 35% (39%) 35% (16%) 39% (28%) 39% (26%) 39% (27%)
PR-Varde* (milj) 33,7 (9,6) 56,8 (25,0) 12,8 (1,4) 19,4 (5,4) 19,4 (5,3) 35,7 (7,0)
thur 0(_:h Strand och Nz_atur oc_:h Natur och Strand och Ngtur oc_:h
. . o friluftsliv friluftsliv . ) kust friluftsliv
Storsta Styrkeomrade (rackvidd) kust friluftsliv
(Mat och (Naturturism) (Natur och (Kultur) (Strand och (Natur och
dryck) friluftsliv) kust) friluftsliv)

*Endast svenska redaktionella medier
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2 EumEsy EXPRESIN 21

SVERIGES BASTA|CAMPINGPLATSER
Falkenberg 2025* - —
Antal inféranden 44/

qol] ToctEdeemy 44,1 & e

Hér kan du bada
bastu i Falkenberg

Rgningar

|Fafkenber

Esti t PR-vard
Gy EEEEURREEE 33,7

Stérsta styrkeomréde Natur och
(rackvidd) friluftsliv
Falkenbergs nya hotell
*Endast svenska redaktionella medier !.’ygg-s ! snal-,b ta-l-(t: "
Precis vad vi behover

FALKENBERG »SID 32
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Halmstad 2025*

Antal inféranden

Z Total rackvidd, milj

D (antal potentiella lasare)

Estimerat PR-varde
(miljoner SEK)

Storsta styrkeomrade
(réckvidd)

Strand och
kust

Ny jéttesatsning pa konst utanfor Halmstad

1 helgen smyg- LHS }g
Sppnadedennya | ‘l o
konstsatsningen | g
Oskarstrémsma- g
gasinen utanfér 2
Halmstad.de 2

£]

gamla industrilo-
kalerna ska det bli utstallningar,
forfattarsamtal och forelds-

speciell arkitektur som fram till
nu fungerat som lager. Vi har
kopt dem i syfte att bygga upp ett

‘| konstcentrum dar konstnarer

kan verka. Vivill ta in etablerade
konstnirer och lata dem vaga
skapa nagot nytt som man inte
settav dem tidigare.

7I sommar haller ni "smyg-

ningar, den arlige
ledaren Lennart Alves Gernes.

Vad ar Oskarstrémsmagasinen

for plats?

-Det ar fem kulturmarkta
industrimagasin fran 1890-talet,
som ir cirka 500 kvadratmeter
vardera med Atta meter i takhdjd.
Det iir tegelskepp med viildigt

-Det kommer ta tid innan ma-
gasinen 4r firdiga och vi 6ppnar
isommar som ett test. Vi har satt
upp ett program med forelisning-
ar, forfattarsamtal, utstillningar
och konstpedagogisk verkstad. Det
kommer vi ha &ven i framtiden,
men nu i mindre skala.

Se nér Halmstads forsta tillstind for gérdsforsalining av alkohol lamnas ver. Foto: Andreas

Andersson/SVT

Gardsforsiljningen ar hdr - se nar
Halmstads forsta tillstand delas

yt

Sedan den forsta juni ar det tillatet med gardsforsaljning av alkohol i
Sverige, och de férsta hallandska tillstnden har bérjat trilla in.

- Det &r nyttigt och viktigt fér var verksamhet, sager Christer Lindstrém pa

Timjans brygghus.

Ni planerar ocksa en skulptur-
park?

-Dels gar Hallandsleden Lings
med vira byggnader, dels finns det
en bokskog hér som ménga vandrar
i. Vi vill gora en skulpturpark dar,
menivintan pa besked fran Na-
turvardsverket bestimde vi oss for
att paborja parken pa var tomt. Vi
paborjar parken med ett nytt verk vi
képt av Fredrik Norén som ér instal-
lerat. Det blir startskottet pa den
framtida skulpturparken. Tanken dr
attviadderar ett verk arligen.

Agnes Laurell

Oskarstrémsmagasinen har
Gppet till och med den 30 augusti.

Sammi Kaidi, ordfarande for Svenska E-sportforbundet till vanster i bilden. Karolina Davids-

50n VD Destination Halmstad och Stefan Palsson (S) kemmunstyrelsens ordforande siktar
pé en ny malgrupp for Halmstad. Foto: Valentina Xhaferi Leander/SVT

Halmstad satsar pa gaming - vill
bli Sveriges nyae- sportstad

UPPDATERAD 10 JUNI 2025 PUB

Till hosten arrangeras det nordiska masterskapet for damer i
datorspelet Counter-strike 2 i Halmstad. Mélet for kommunen ar att
bygga Sveriges nasta e-sportstad.

91 procent av tiotali &r gamers, Sammi Kaidi,
Svenska E-sportférbundet som ser fram emot det nya, langsiktiga samarbetet
med Halmstad kommun ér att lyfta fram e-sporten som en prestigefyld idrott.

)
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ﬁ Carl Bildt: Jag skams dver Halmstad

Carl Bildt flég pa tisdagen till sitt Halmstad. titeln "Hallinning, svensk, jagjust har landat - inte ens har
’ Men en detalj pa flygplatsen fick honom att reagera. europé”, fran 1991, tycker att en skylt med sitt namn vid termi-
"Jag skams”, skriver han pa X. flygplatsen limnar en del i évrigt  nalen”, skriver han.

*Endast svenska redaktionella medier

att 6nska. Dir saknas namligen Som bevis delar han ett foto
Carl Bildt twittrar ofta om sina  och utrikesministern ér fodd och  information om var resendaren inifran planet pa den anonyma

manga resor. uppvaxt. har hamnat. terminalbyggnaden.
Pa tisdagen bar det av till Men Bildt, som framhévt upp- "Jag skams lite Gver att Halm- [.-ah...
Carl Bildt.  Foto: STEFAN JERREVANG/TT  Halmstad, dér den tidigare stats-  viixtorten bland annat i bok- stad - staden jag dr ifran och dar emma.shman expressen se
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Hylte 2025*

Antal inféranden 133

Mycket folk under Tagdagarnai Landeryd. Bild: Privat 3

/] Total rackvidd, milj 17.9 Tagdagarna fir kulturstod 5
DD (antal potentiella lasare) ] fran RCgiOl‘l Halland §
[
Z
Nytt besked: Lyxresorten ?
Estimerat PR-varde 12 8
(miljoner SEK) )
Storsta styrkeomrade Natur och
(réckvidd) friluftsliv e
48 timmar i Hylte — vilket
aventyr ar ditt?
*Endast svenska redaktionella medier Hylt  Har du 8 timmar ver?Varfrine iga dempen
Hylte har redan uppligget klar-t.Glr:':pollzl::T:r:::::r:el:]::’:ra;: :::
vaskan? e — e s 12
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Kungshacka

Sa var besokssommaren i

Gjorde detvarma julvadret  cykeiuriserna, men Jag wpple  bestkare 3ven
ver vader

1 Kemgshacka.
for de ar De en gang nar Bruce
- ; aios
1 Men vark en
e s BRe
vanit. man valjer an resa | Sverige, 3  Janebra R
ger Axma Malin johansson. ar siora evenemang 1 narhesen.

‘under talland, vald
et s 99 s
Vs
med -5 Ku”? andra
1,5 procen: amion med samma  och augusu sig  GF ingen jdtte-
perod orglende . Men sds  wmgefsrMads ™ stor turictort for
har fam ol febrmant - Jag ocker ax Gvemnattande
P S 3u rapponers m st de Bar ATk en Lo agon
ligger bra till och

Antal inforanden

AL, ANTON |0 NLISON

Total rackvidd, milj

H (antal potentiella lasare) ]

)
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Z
Z
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FAKTA: GASTNATTER | KUI
TOTALT ANTAL: 126 130 gastnd
&)

21197 utlinska gastnatter 17 ¢

Estimerat PR-varde
(miljoner SEK) )

9,

planerade
faktiskt att aka

ot Stadsfestivalen tar

sd varmt dar,

Storsta styrkeomrade Natur och

© Infomedia

Kungsbackas cam

gingen

ockar tyskar

pingliv

tur, musik, mat samt gemenskap
illsammans. Vi vill helt enkek
locka hela Kungsbacka, siger
Patick Flanagan, evenemangs

bjuder iven pa tre storre akier.
Caroline Wallin Pérez uppira-
der i Badhusparken Klockan 18.
Dircfter intar Styva linan sce-

. k dd - - ndrmare 40 o
(rackvidd) friluftsliv Kungsbacka

en dag bara over Nungsbac
bestdmde vi oss
att komma hit” o

Har ar hela programmet

Musik, dans, cirkus och kinda artister tar 6ver stan nar

Kungsbackas stadsfestival far premiar den 6 september.

*Endast svenska redaktionella medier Frunony oo s

o rass R e ok e e et
T it e
::m‘,{;"‘;‘jﬂm vilkomna ate fira stadens kul- och filmvisning. Arets upplaga invinare ska stlla till med en

folkfest. Vi vll visa upp det bista

vi har att erbjuda, sager Patrick

Flanagan i pressmeddelandet.
Johanna Simonsson
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Arrangoren bakom Lagakalaset
hoppas upprepa fjoldrets succé

T

" '-V, TR, T
b N ’-_'rm

Laholm 2025*

Antal inforanden 208

Z Total rackvidd, milj 16.8
]

DD (antal potentiella l&sare)

A
(@]
K4
K4
[
Z
m
~
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Evenemang

Bilar forbjuds pa
stranden: Fy fan”

ﬁ Hilda Boman >

Uppdaterad 2025-07-29 | Publicerad 2025-07-26

Estimerat PR-varde 19 4
]

(miljoner SEK)

+ Folj = Mejla A Dela [ Spara

LAHOLM. Bilforbudet pa Skummeslévsstrand har férandrat sommaren i
Laholm.

Nathalie Sandberg, destinations-
utvecklare i Laholms kommun. Stranden som tidigare | |uidagoman a

ARKIVBILD: LOVISAESSUNGER som viicker starka kins 1™

Storsta styrkeomrade Strand och Sotrtiner. [ orte s aion

: A 3 sig ner, séger Mats Olo!
(rackvidd) ku st g?lr;/ea‘gcrlllgse till g ner, ség

medeltidsmiljo

Laholm: Den 14 september
kommer Lagaholms slottsruin
o . . ater att sjuda av liv.

Endast svenska redaktionella medier ) ] s O
stapeln och den hir gangen har
vi dépt om det till Lagaholms-
gillet, sager Nathalie Sandberg,
destinationsutvecklareiLa- Skummeslovsstrand i Laholm har i manga ar lockat bilburna besokare som under
holms kommun. somrarna kunnat stalla bilen bara meter fran vattenbrynet.




Varberg 2025*

Antal inféranden

535

A/ Total rackvidd, milj
DD (antal potentiella lasare)

40,4

Estimerat PR-varde
(miljoner SEK)

35,7

Storsta styrkeomrade
(réckvidd)

Natur och
friluftsliv

*Endast svenska redaktionella medier

e p - G
N .
Hur plockas egentligen den invasiva jattebalsamin? | Klippet visar Wilma, 18, hur vxten ska
bekampas. Foto: SVT

Har rycker sommarjobbarna upp
den invasiva véixte[\”i Varberg

UPPDATERAD 12 AUGUSTI 2025 PUBLICERAD 3 JULI2

Jattebalsamins varsta fiende i Halland och Varberg kan mycket vl vara
regionens naturvardar. For fjarde aret anstalls ungdomar for att

underhalla vandringslede- -'-~*-~
den hallandska naturen.

Naturvardarna 4r anstéllda &
férutom att rensa bort invasi ‘_
underhall av vandringsleder.

Wallstreet Festival
har som mal att
forbittra Varberg

F1-stjarna slog
gokartrekord
-iVarberg

MOTOR

Formel 1-stjirnan Oliver
Bearman har slagit rekord
pa Varbergs gokartbana,
rapporterar flera medier.

- Det var ett valdigt seridst
forsok, sade 20-aringen till
Motorsport.com.

Britten, som har befunnit
sig pa semester i Sverige de
senaste dagarna, bestimde
sig for att forsoka sla rekor-
det piden lokala gokartba-
nan.
- Hans flickvins mamma
hirstammar ju frin Varberg
sa han var hir pa semester
helt enkelt, siger Christian
Anderson som arbetar pa
banan till P4 Halland.
=i 518 rekordet visade sig
svirare in beriknat.
SWag tinkte att det skulle
2 1kelt. Men under forsta
var jag tre eller fyra
Helar efter. Det var ett
varv, bara 29 sekunder,
# behdovde vara vildigt
och jag testade alla
, sade han till Motor-

aWnde dag tog han bort
av chassit och témde
dinnivan for att ldtta
1s vikt, han bytte till
lare kldder och kylde
motorn med en lov-

Oliver Bearman. Arkivbild.
FOTO: FERMANDO LLAMO/ARTT

blas. Hans flickvin agera-
de depépersonal och skitte
diicken.

- Jag har alltid dlskat att
kiéra gokart. Dar (i Varberg)
var det otroligt och det var
dessutom ett vildigt vack-
ert land. Det var ett perfekt
sitt att tillbringa sin lediga
tid, sade han efter att skrivit
det nya banrekordet 28,97
sekunder.

18-rankade Oliver Bear-
man tévlar till vardags for
amerikanska Haas. Han har
ocksa varit reservforare for
Ferrari.

Den tidigare rekordhélla-
ren fir 23-arige svensken El-
ton Zewenacht, uppger SVT.
(TT)
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Slutsatser




Slutsatser/insikter

Omstopning av mediestodet

Under 2024-2025 forandrades mediestodet i

syfte att gynna lokaljournalistiken. Férandringen
innebar att lokal- och regionalpressen behdver
producera minst 45 procent eget redaktionellt
innehall. P4 ett nationellt plan har det inneburit
att genomslaget for TT -artiklar, minskat, da lokal-
och regionalpress inte pA samma satt som
tidigare kunnat anvanda sig av den centralt
producerade TT-ournalistiken.

Men pa ett lokalt plan har det inneburit en storre
andel (och mangd) egenproducerat lokalt
innehall. Férandringen syns i Visit Hallands
publicitet pa sa satt att mangden lokal publicitet
tydligt har 6kat.

Polariserad bild av
hallbarhet

Rapporteringen visar en klyfta mellan Hallands
ambitioner och faktiska upplevelser inom
hallbarhet och kvalitet. A ena sidan hyllades
regionen for sin natur, cykelleder och lokala
matproducenter, med en stark betoning pa
héallbar turism. A andra sidan framkom kritik
mot miljéskandaler ( Stedsans in the Woods),
bristande infrastruktur (ofardiga
Kattegattleden) och hygienbrister pa
spaanlaggningar.

Detta skapade en bild dar Halland bade
hyllades som ett foredome, samtidigt som
man kritiseras for att inte leva upp till sina
egna standarder och ambitionsnivaer.

Gardsforsdljningen
sldpps fri

Under 2025 beslutade riksdagen om en
tidsbegransad mdijlighet till smaskalig
gardsforsaljning av alkoholdrycker i Sverige for
att starka lokal bestksnaring.

Gardsforsaljningen ar ndgot som under langre
tid funnits med i den publicitet som beror
Halland som res- och besoksmal. Mat och dryck
har dessutom under flera ar varit en tongivande
del av samtalet kring Halland som besoksmal p
vilket innebar att Gardsforsaljningen utgor en
stor mojlighet for regionen att ytterligare

befasta sig som en svensk (och nordisk) ledare
inom matturism, och potentiellt sarskilja sig fran
andra svenska regioner.

[%2]
-
Cc
-
[
>
-
(%]
m
A
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Slutsatser/insikter

Vikten av lokal forankring

Halmstad positionerade sig under aret som en
evenemangsstad med nya festivaler och
e-sportssatsningar , medan Falkenberg och
Hylte drog storpublik till sina respektive
evenemang.

Stora evenemang, bade kulturella och
idrottsliga, bidrar tydligt till Hallands
attraktionskraft. Samtidigt belystes utmaningar
som lokal acceptans (buller, nedskrépning vid
Wheels and Wings), finansieringsfragor
(kulturpolitik i Halmstad) och logistiska
problem, vilket indikerar att framgangsrik
evenemangsturism kréver noggrann planering
och lokal férankring.

Okad internationell
attraktionskraft med fokus
pa tillgdnglighet

Halland upplevde en markant 6kning av
internationella gastnatter, sarskilt frAin Danmark
och Tyskland, vilket bekraftade regionens
vaxande dragningskraft utanfor Sverige. Denna
trend forstarktes av forbattrad tillganglighet
genom nya tagforbindelser (Oslo-Malmo via
Halmstad, Varbergs tagtunnel) och strategiska
satsningar pa specifika marknader (Visit
Hallands miljonsatsning pa tyska turister).
Rapporteringen visade att internationella
besbdkare sokte sig till Halland for dess natur,
lugn och unika upplevelser, men ocksa att en
del av framgangen beror pa yttre faktorer som
extremvarme i sédra Europa.

Tilltagande kritisk publicitet

Andelen kritisk publicitet 6kar nagot jamfort med
tidigare ar, vilket delvis kan héra samman med att
publicitetsvolymerna 6kat och att Visit Halland
haft en mer framtradande roll i publiciteten.
Omstdpningen av mediestddet som innebar en
storre mangd lokalproducerad redaktionell
publicitet kan eventuellt ocksa innebara en mer
djuplodande journalistisk granskning av lokala
initiativ och projekt med baring pa besoksnaring.
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Nagot som talar for att publicitetsvolym och
forandring av lokaljournalistikens forutsattningar
varit bidragande till att kritiken 6kar, ar att kritiken
spanner over flera omraden: trovardighet
(Influencer marketing och Stedsans in the
woods), kvalitet och underhall (Kattegattleden,
skyltning vid Hallands flygplats, badvatten -
kvalitet, hygienbrister pa spa-anlaggningar) och
slutligen i balansen mellan turism och
lokalsamhalle (miljopaverkan, besokstryck).
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Metod och definitioner

Analys

Retrievers analys bygger pa en val beprévad metod for kvantitativ innehéllsanalys. Varje
enskild artikel eller inslag bearbetas genom att kvalitativa egenskaper kvantifieras.
Metoden for textanalysen baseras pa forskning om lasarvanor och vilka faktorer som
driver hagkomst hos mediepubliken. Analytikern gér en bedémning av texten utifran
olika variabler. | den bedémningen tas inte hansyn till hur en lasare kan tankas uppfatta
artikeln eller inslaget utan kodningen baseras pa hur artikeln ar uppbyggd. Nedan ges
forklaringar for de enskilda variabler som analyseras for publicitetens rékning och som
ligger till grund fér analyserna.

Rackvidd och antal artiklar

Vid matning av publicitetens genomslag anvands maéttet rackvidd. Till detta har statistik
over antalet mojliga lasare per tidning anvants. Statistiken hamtas fran Orvestos
undersokningar 6ver lasvanor. | vissa fall anvands dven antal artiklar som métt pa
publicitetens omfang och detta framgar da& av texten. Antalet artiklar ar ett matt pa
nyhetsvarde snarare an genomslag.

Tonalitet

Medievinkling visar i hur hdg grad analysobjektet sammankopplas med ord,
formuleringar eller beskrivningar av sakférhallanden som ger ett fordelaktigt eller
ofdrdelaktigt intryck. Sarskild vikt Iaggs vid om artikeln pa ett entydigt satt ar
fordelaktigt/oférdelaktigt for analysobjektet. Extra hansyn tas till rubrik.

Attention Score

LJTboopmjl i fufo!g” s!buu

I'bs
t "uulY 'Lbo! wbsb! n19§4. 21 1&! f mmf s! nj ot u!

Media Effect

Antalet lastillfallen som blev det verkliga utfallet. Berdknas som Attention Score x mediets
rackvidd. Mattet kan ocksa likstallas med varumarkessynlighet.

Vi forlitar oss ocksa till de principer for matning och analys av medier och PR -aktiviteter
som stipulerats av branschorganisationen AMEC i Barcelona 2010.

Barcelonaprinciperna:

> Importance of Goal Setting and Measurement

> Measuring the Effect on Outcomes is Preferred to Measuring Outputs

> The Effect on Business Results Can and Should Be Measured Where Possible
> Media Measurement Requires Quantity and Quality

> AVEs are not the Value of Public Relations

> Social Media Can and Should be Measured

> Transparency and Replicability are Paramount to Sound Measurement

uj Il fmo!'ecmfw! mtu! pdi! wbsvn~™sl
f
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Kontakter pa Retriever

Mans Bergh, Senioranalytiker
Telefon: 073 90 67 448
Linus Sj6stedt, Key Account Manager

Telefon: 076 000 10 02

XIAN3ddV
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